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Grade one product from grade one material
محصول درجه یک از مــــواد درجه یک

شرکت صنایع غذایى یک و یک پس از ورود به بخش 
خصوصى در ســال 1384 و تمرکز ویژه بر روى توسعه 
گروه، اقدام به افزایش ظرفیت هاى تولیدى و صنعتى از 
طریــق خریــدارى کارخانه هاى صاحب نــام و بلند آوازه

  نموده است.
در این راســتا شرکت هاى شاداب خراسان، قطران گل،  
نیــکان شــهد، مائــده، دشــت نشــاط، نیوســان روغن و 
پارسان قوطى و شرکت دشت مرغاب به عنوان شرکت 
مــادر تخصصــى، گروه تولیــدى و صنعتى یک و یک را 

تشکیل مى دهند. 
در حــال حاضر گروه تولیــدى و صنعتى یک و یک با 
دارا بــودن یــک شــرکت پخش سراســرى بــا عنوان 
"شــرکت پخش یک و یک"، از طریق توزیع مویرگى 
کالاهاى تولید شده در گروه و سایـر کالاهاى مصرفى 
مـــورد نیاز بـازار کـه منطبق با سبد توزیعى مجـموعه
مى باشــد در حال فروش و برطرف نمودن نیاز مصرف 

کنندگان تمام اقشار جامعه در سراسر ایران میباشد.
هــم اکنون گروه تولیدى و صنعتى یک و یک با تجربه 
بســیار گرانبهــا (بیــش از نیــم قرن) بــا بهــره گیرى از 
تکنولوژى هاى منحصر به فرد و نیروهاى متخصص با 
اندیشــه هــاى کیفیت محــور در جهت تولیــد محصول 
درجــه یــک از مــواد درجه یــک فعالیت دارد و بــا تولید 
محصولات ســلامت محور و باکیفیت و توزیع مویرگى 
بــا اســتفاده از شــبکه توزیــع گســترده و سراســرى و 
همچنیــن صــادرات جهانى به 28 کشــور اروپــا، کانادا، 
اســترالیا، آمریــکا و کشــورهاى حــوزه خلیــج فــارس، 
موجبات اقبال و استقبال روز افزون مصرف کنندگان از 
محصولات یک و یک را فراهم آورده و همین موضوع 
موجبــات دلگرمى مدیــران و کارکنان گــروه تولیدى و 
صنعتى یک و یک در کلیه سطوح را فراهم آورده است. 

سال 1392

سال 1400
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۳۴ محصول اين برند شامل انواع سبزيجات برگي مثل سبزي  قورمه كوكو وغيره سبزيجات غير برگي نظير نخودسبز،باقالي، 
ذرت شيرين،لوبيا و...انواع ميوه جات،خلال سيب زميني نيمه سرخ شده در اندازه هاي مختلف با بالا ترين كيفيت خريدوتوليد می نماید.

ما طعم تازه مزرعه را به خانه ها می آوریمما طعم تازه مزرعه را به خانه ها می آوریم
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رئیس س��ازمان حمایت مصرف کنندگان و تولیدکنندگان گفت: تنظیم 
بازار فاکتورهای متعددی دارد. نخس��تین فاکتور تنظیم بازار فراوانی تولید 
و عرضه کافی اس��ت. هر جا عرض��ه به اندازه نیاز وجود داش��ت نیازی به 

قیمت گذاری نخواهیم داشت زیرا در این صورت رقابت ایجاد می شود
ظرفیت ه��ا و چالش های پیش روی صنایع غذایی کش��ور کدام اس��ت؟ 
چگون��ه می توان مس��یر فعالی��ت تولیدکنندگان این حوزه مه��م را هموار 
کرد؟ بدون ش��ک فعالیت بهینه کارخانجات صنایع غذایی نه تنها به رونق 
این اقتصاد مهم، اش��تغال آفرین و ارزآور کمک می کند بلکه زمینه رضایت 
مصرف کنن��دگان را فراهم م��ی آورد. در میزگردی ک��ه در روزنامه صمت 
برگزار ش��د با رئیس س��ازمان حمایت مصرف کنندگان و تولیدکنندگان و 
رئیس کمیس��یون کشاورزی مجلس به گفت وگو نشس��تیم و نظر آنان را 
درب��اره جوانب مختل��ف این موضوع جویا ش��دیم. قیمت گذاری، تداخل و 
م��وازی کاری، پرداخت ارز مرجع و چرخه معیوب توزیع ازجمله مهم ترین 

محورهای این میزگرد است. 
کس��ب رضایت همزمان جامعه تولیدکننده و مصرف کننده کار آس��انی 
نیس��ت و معمولاً به دس��ت نمی آید. عباس تابش، رئیس س��ازمان حمایت 
در تشریح بیش��تر این موضوع اظهار کرد: » تولیدکنندگان مدعی هستند 
که س��ازمان به آنها اجاره نمی دهد قیمت موردنظر خود را روی محصولات 
اعم��ال کنند. از ط��رف دیگر مصرف کنن��ده نیز نظاره گ��ر افزایش مداوم 
قیمت ها است. بنابراین این سوال پیش می آید که سازمان حمایت، طرفدار 
مصرف کننده است یا تولیدکننده؟ چندی پیش وزیر جهاد کشاورزی اعلام 
کرد که تولیدکننده به مصرف کننده یارانه بده نیس��ت. مخاطب اصلی این 
صحبت وزیر من بودم. ایش��ان به صورت غیرمس��تقیم گفتند که سازمان 
حمای��ت اجازه نمی دهد که تولیدکنن��ده، محصولات خود را به قیمت روز 
بفروش��د و ازآنجاکه قیمت ها پایین است بخش��ی از درآمد تولیدکننده به 

مصرف کننده می رسد«. 
وی در ادام��ه گف��ت: »من عکس این موضوع را به مس��ئولان وزارتخانه 

منعکس کردم. قرار نیس��ت که از جیب مصرف کننده، امورات تولیدکننده 
مرتفع ش��ود. اساس��اً مرز حمایت از مصرف کننده و تولیدکننده کجاست؟ 
جایی است که حقی از تولیدکننده به جیب مصرف کننده و همچنین حقی 
از مصرف کننده به جیب تولیدکننده س��رازیر نش��ود. اینجا خط حمایت از 

حقوق تولیدکنندگان و مصرف کنندگان است. 
از طرف دیگر باید پرس��ید که درحال حاضر ابزار سازمان برای حمایت از 
تولیدکننده و مصرف کننده چیست؟ ابزار حمایت این سازمان درحال حاضر 

اساسنامه و قوانین بالادستی است«. 
تنها�دستگاه�قیمت�گذاری��

نوس��ان قیم��ت در حوزه هایی مثل لوازم خانگی بس��یار زیاد اس��ت. آیا 
س��ازمان حمایت نمی توان��د در ارتباط با این قبی��ل حوزه ها، موثرتر عمل 
کن��د؟ رئیس س��ازمان حمایت در این رابطه خاطرنش��ان ک��رد: »آیا بازار 
لوازم خانگی مشمول قیمت گذاری است؟ خیر؛ براساس اساسنامه، سازمان 
حمایت تنها دستگاه کارشناسی قیمت کشور است. اما متاسفانه سازمان ها 
و نهاد های مختلف برای خود قوانین متعددی را ایجاد کرده اند. برای مثال 
ش��ورای عالی هواپیمایی، قیمت بلیت را مش��خص می کند. ش��ورای خرید 
تضمینی محصولات کش��اورزی، تنها شورایی اس��ت که این محصولات را 
قیمت گذاری می کند اما بر خلاف قانون، نماینده مصرف کننده در این شورا 
عضو حضور ندارد. این ش��ورا نیز خ��ود را موظف به قیمت گذاری می بیند. 
ش��ورای عالی استاندارد، ش��ورای عالی آموزش وپرورش و ده ها شورای عالی 
دیگر در کشور مش��غول به قیمت گذاری هستند اما همان طور که پیش تر 
عنوان شد تنها دستگاه کارشناسی قیمت در کشور سازمان حمایت است«.

تابش در تشریح بیشتر موضوع گفت: »بر اساس، مصوبه سران در تاریخ 
17 مرداد ماه سال 97 که به تایید مقام معظم رهبری نیز رسیده بود، همه 
ابزارهای کارشناس��ی قیمت، باید در سازمان حمایت کارشناسی می شد و 
پس از آن س��تاد تنظی��م بازار آن ابزار را ابلاغ می ک��رد. مدت مصوبه یک 
سال بود. در آن زمان که دوران خروج امریکا از برجام و اعمال تحریم های 
ش��دیدتر علیه ایران بود تم��ام بخش ها و نهادهای مختل��ف را با یکدیگر 
هماهنگ کردیم و امورات را به خوبی پیش بردیم. بعد از پایان یک س��ال 
مهلت مصوبه با س��ختی بسیار زیاد موفق شدیم آن را به مدت 6 ماه دیگر 
تمدید کنیم. متاس��فانه از اوایل سال 99 تاکنون حتی نمی دانیم که فلان 

کالا مشمول قیمت گذاری هست یا نه؟«.
تابش تصریح کرد: »ما امروزه قانونی به نام ماده 21 قانون الحاق بخشی 
از مقررات مالی داریم؛ این قانون دولت را مکلف کرده اس��ت دستورالعملی 
را تدوین کند تا بر اساس آن کالاها به کالاهای انحصاری، عمومی، حساس، 
ضروری، اساس��ی و خدمات تقسیم بندی شوند. ما در سازمان حمایت این 
دستورالعمل را تدوین و به دولت ارسال کرده ایم. نکته اینجاست که هنوز 
دولت مصوبه ای در این خصوص به سازمان ارائه نکرده است. بنابراین هنوز 
نمی دانیم کدام کالاها مش��مول قیمت گذاری هستند و کدام یک مشمول 

این امر نمی شوند«. 
شورای�رقابت�حق�قیمت�گذاری�ندارد��

برخی از کالاها مانند مرغ، گوش��ت جزء کالاهای ضروری مردم هستند 

مناظره�رئیس�سازمان�حمایت�با�رئیس�کمیسیون�کشاورزی�مجلس:

پرونده ارز مرجع را ببندیم
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به اعتقاد من در 
شرایط تحریم، 

اقتصاد باید 
مدیریت شود. اگر 
امروزه از روند با 
ثبات تامین کالا 
اطمینان نداریم 
باید اقتصاد خود 
را مدیریت کنیم

و بنابرای��ن باید مش��مول قیمت گذاری قرار گیرند. آیا ش��ما برای این 
کالاه��ا ه��م منتظر مصوب��ه دولت هس��تید؟ رئیس س��ازمان حمایت 
مصرف کنندگان و تولیدکنندگان در پاسخ این سوال گفت: »در شرایط 
کنونی مردم براس��اس قوانین س��ابق، انتظاراتی از م��ا دارند. اما نباید 
فراموش کرد که امروزه آن قوانین س��اقط ش��ده اند. مردم بر این باورند 
که کالاهای یارانه ای، مش��مول قیمت گذاری تثبیتی هس��تند. اگر این 
ادعا به اس��تناد مصوبه س��ران مطرح می ش��ود باید گفت که مهلت آن 
مصوبه به پایان رس��یده اس��ت. اگر هم بر مبنای قانون مطرح می شود 

باید گفت که دولت هنوز دستورالعمل مربوطه را ابلاغ نکرده است«.
وی افزود: »قانون در خصوص ش��ورای رقاب��ت به صراحت می گوید 
که این ش��ورا مکلف اس��ت کالاهای انحصاری را تشخیص دهد و برای 
آن دس��تورالعمل قیمت گذاری تدوین کند و آن را برای قیمت گذاری 
به س��ازمان حمایت ارائه کند. بنابراین شورای رقابت حق قیمت گذاری 
ن��دارد؛ بلکه حق تش��خیص و ص��دور دس��تورالعمل دارد. ولی امروزه 
می بینیم که ش��ورای رقابت مشغول قیمت گذاری است. این امر خلاف 
نص صحیح قانون است. در شرایط امروزی مشخص نیست که این شورا 
آنالیز قیمتی که برای برخی خودروها در نظر گرفته را بر چه اساس��ی 

انجام داده است؟«.
پیامدهای�نگاه�دوگانه�به�اقتصاد��

وی افزود: »این ش��ورا مدعی است ضوابط سال 72 سازمان حمایت 
را داراس��ت. بعد از به روز کردن ضوابط، قیمت تورم را از بانک مرکزی 
استعلام و سپس اقدام به قیمت گذاری می کند. امروزه، این شورا بخشی 
از خودروه��ا را ب��ه صورت تثبیت��ی و برخی از آنها را ب��ه صورت آزاد 
قیمت گذاری می کن��د. آیا خودروهایی که به صورت آزاد قیمت گذاری 
می شوند رقابتی هس��تند؟ با این تفاسیر باید گفت امروزه یک آنارشی 
خاص در کش��ور اتفاق افتاده است. بزرگ ترین مشکل در کشور ما نگاه 
دوگانه به اقتصاد اس��ت. بعضی از سیاس��ت گذاران کشور اقتصاد ما را 
رقابتی می بینند و نگاه ص��رف رقابتی به اقتصاد دارند. از طرفی برخی 
دیگر از مس��ئولان اقتصاد کشور را اقتصادی قابل مدیریت می بینند. به 
اعتقاد من در ش��رایط تحریم، اقتصاد باید مدیریت شود. اگر امروزه از 
رون��د با ثبات تامین کالا اطمین��ان نداریم باید اقتصاد خود را مدیریت 
کنی��م. اگر اقتصاد خ��ود را رقابتی کنیم به طور حت��م، قیمت ها را به 
قدری بالا خواهند برد که مصرف کننده حتماً با مشکلات فراوانی روبه رو 
خواهد ش��د. پس بنابراین ما در وهله اول باید یک نگاه ثابت در کشور 

ایجاد کنیم«. 
ملاک،�بهای��تمام�شده�است��

وی گفت: »امروزه برخی از ما س��وال می کنند که چرا قیمت گذاری 
می کنی��م؟ برخی دیگر از اصطلاحی غل��ط تحت عنوان “قیمت گذاری 
دس��توری” اس��تفاده می کنند. هیچ جا قیمت گذاری دستوری نداریم. 
ما در س��ازمان حمایت، بهای تمام ش��ده کالا را محاس��به می کنیم. در 
فرآیند محاس��به بهای تمام ش��ده کالا تمام هزینه ه��ای مربوط به کالا 
و همچنین حاش��یه س��ود منطقی تولیدکننده در نظر گرفته می شود. 
قیمت گذاری دس��توری به این معنی اس��ت که فارغ از اینکه هزینه ها 
و س��ود تولیدکننده در نظر گرفته شود قیمت مشخصی را برای کالاها 
در نظ��ر بگیریم. این در حالی اس��ت که ما در س��ازمان حمایت تمام 
هزینه های تولیدکننده را با یکدیگر جمع و س��ود منطقی تولیدکننده 
را در نظ��ر می گیری��م«. عباس تابش تصریح کرد: »باید توجه داش��ت 
که این کار، قیمت گذاری دس��توری نیست بلکه حمایت از تولیدکننده 
است. ما امروز به واس��طه نداشتن اختیار تجمیع نظارت بر قیمت ها و 

ورود سازمان ها و نهادهای مختلف به فرآیند قیمت گذاری با چالش های 
مختلفی روبه رو هس��تیم. اصطلاح جدیدی که این روزها مطرح شده و 
بیشتر در قانون انتزاع بخش کشاورزی به گوش می خورد این است که 
اگر تمام زنجیره در اختیار یک دستگاه باشد بهتر مدیریت خواهد شد«. 

ابزار�قیمت�کافی�نیست��
در ادامه از رئیس سازمان حمایت سوال کردیم: بنابراین می توان ادعا 
کرد که اگر س��ازمان حمایت به عنوان تنها مرجع قانونی قیمت گذاری 
در کشور این وظیفه مهم را انجام دهد و دیگر نهادها در قیمت گذاری 
نقشی نداشته باش��ند می توان امیدوار بود که شاهد تحولی اساسی در 
قیمت گذاری ها باشیم؟ رئیس سازمان حمایت در پاسخ این سوال گفت: 
» نگاه��ی وج��ود دارد که فرض را بر آن قرار می ده��د که فقط با ابزار 
قیمت می توان بازار را تنظیم کرد. این دیدگاه اشتباه محض است. ما در 
قیمت گذاری تثبیتی که به استناد مصوبه سران انجام می دادیم بسیاری 
از کالاها را بالاتر از قیمت مصوبی که سازمان حمایت به آن رسیده بود 
قیمت گذاری می کردیم تا چرخ تولید کشور متوقف نشود. تجربه ثابت 
کرده هرزمان که دولت چنین حمایت هایی را از تولیدکننده انجام داده 
تا مقطعی، ح��رف خود را پیش برده اما این قیمت، پله ای برای قیمت 
بعدی بوده اس��ت. بنابراین به این نتیجه می رسیم که نگاه صرف تاثیر 

قیمت بر تنظیم بازار نباید داشته باشیم«. 
وی افزود: »تنظیم بازار فاکتورهای متعددی دارد. نخس��تین فاکتور 
تنظی��م بازار فراوانی تولید و عرضه کافی اس��ت. هر جا عرضه به اندازه 
نیاز وجود داش��ت نیازی به قیمت گذاری نخواهیم داش��ت زیرا در این 
صورت رقابت ایجاد می شود و در این فرآیند، قیمت منطقی به خودی 

خود پیدا خواهد شد«. 
چرخ�معیوب�توزیع�نهاده��

وی در پاس��خ این س��وال که آیا می توان گفت که در این زمینه بازار 
مرغ می تواند مثال خوبی باش��د؟ بسیاری از مرغداران بر این باورند که 
بی نی��از از هر نوع دخال��ت در حوزه تولید مرغ هس��تند زیرا بازار مرغ 
بازاری بس��یار رقابتی اس��ت؟ تصریح کرد:»خیر؛ حاکمیت بر این باور 
اس��ت که اگر ماهانه 140 میلیون جوجه ریزی انجام ش��ود نیاز کشور 
تامین خواهد ش��د. در همین راس��تا بیش��تر از حجم موردنیاز، نهاده 
وارد ش��ده است. از طرفی سیستم قادر به تخصیص صحیح نهاده ها به 
مرغداری های س��طح کشور نیست و بخش��ی از این نهاده  در بازار آزاد 
به فروش می رود. بنابراین نهاده به اندازه کافی وجود دارد و مش��کل به 

توزیع آن مربوط نمی شود«. 
موافق�ارز�مرجع�هستم��

وی در ادامه افزود: »شاید برای برخی سوال باشد که رئیس سازمان 
حمایت مصرف کنندگان و تولیدکنندگان موافق اختصاص ارز دولتی به 
برخی کالاها اس��ت یا خیر؟ به عقیده من اگر ارز 4200 تومانی حذف 
شود اوضاع کشور 1000 برابر بهتر از شرایط کنونی خواهد شد. سازمان 
حمایت س��ال گذشته بهای تمام ش��ده کالاها را با ارز نیمایی محاسبه 
کرد. قیمت مرغ در سال گذش��ته با احتساب حذف ارز 4200 تومانی 
از قیم��ت کنونی ارزان تر بود. اما بنا به هر دلیلی که تش��خیص آن به 
س��ازمان حمایت مربوط نیست ارز دولتی حذف نشد. سازمان حمایت 
مجری سیاس��ت های موجود است. حاکمیت نباید دو بار چوب بخورد. 
حاکمیت در ش��رایط کنونی هم چوب قیم��ت را می خورد و هم چوب 
عرضه نامناس��ب را. امروزه قیمت گذاری مرغ به وزارت جهاد کشاورزی 
محول ش��ده اما ب��ه عقیده من اگر در این ش��رایط، مرغ قیمت گذاری 
نشود و از طرفی با شرایط عرضه نهاده ها در بازار، آنارشی خاصی اتفاق 
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رخ خواهد داد و قیمت ها به هیچ عنوان در بازار قابل کنترل نخواهد بود«. 
مجلس ش��ورای اسلامی در اس��فند ماه سال گذش��ته مصوب کرد که ارز 
4200 تومانی کنار گذاش��ته ش��ود اما تا امروز که حدود نیمی از س��ال نیز 
گذشته است این اتفاق رخ نداده است. آیا مجلس قصد ندارد به این موضوع 

ورود کرده و تکلیف ارز دولتی را یک بار برای همیشه مشخص کند؟ 
پرونده�ارز�دونرخی�بسته�شود��

محمدجواد عسکری، رئیس کمیسیون کش��اورزی مجلس یازدهم در این 
باره اظهار کرد: »آنچه امروزه در فضای مواد پروتئینی )به ویژه پروتئین های 
س��فید و قرمز( اتفاق می افتد موضوع س��وءمدیریت اس��ت. یکی از اشکالات 
اصلی که وجود دارد این است که ارز تخصیص داده شده برای واردات نهاده ها 
دوقیمتی اس��ت. مادامی که این فضا وجود داش��ته باشد موضوع رانت و فساد 
نیز به طور قطع وجود خواهد داش��ت. در موضوع نیاز پروتئینی کش��ور ما به 
نهاده های دامی که از سه قلم کالای ذرت، سویا و جو تشکیل می شود وابسته 
است. مجموعاً ما در کشور به حدود 20 میلیون تن از این نهاده ها نیاز داریم. 
حدود 10 میلیون تن از این نیاز، نیاز به ذرت اس��ت که حدود 3 میلیون تن 

از این محصول در کشور تولید و مابقی از خارج از کشور تامین می شود«.
عس��کری در تشریح بیش��تر این موضوع گفت: » 4.3 میلیون تن سویا نیاز 
داریم. 300 هزار تن از این مقدار در داخل کش��ور تامین می ش��ود و مابقی 
وارداتی اس��ت. 6.6 میلیون تن هم جو نیاز داریم. در ش��رایط اقلیم مناس��ب 
کشور 50 درصد از نیاز ما در کشور و 50 درصد از طریق سایر کشورها تامین 
می ش��ود. سال ها است که فس��اد در فضای واردات کشور نهادینه شده است. 
این جمله به این معنی است که عده خاصی در کشور متولی واردات نهاده ها 
هس��تند و اگر مدیریت خوبی لحاظ ش��ود و با برنامه ریزی پیش برویم؛ هم 
می توان این نهاده ها را در داخل تولید و هم دغدغه و اس��ترس تولیدکننده و 

مصرف کننده را برطرف کرد«. 
علت�اصلی�فساد�است��

رئیس کمیسیون کشاورزی مجلس گفت: »شاید بتوان ادعا کرد که تا امروز 
نخواسته ایم که این اتفاق در کشور ما رخ دهد. ما در دشت سیستان واقع در 
اس��تان سیستان و بلوچس��تان 46 هزار هکتار اراضی داریم که با تاکید مقام 
معظم رهبری، صندوق توس��عه ملی مبلغ 850 میلی��ون تومان اعتبار برای 
این منطقه در نظر گرفته اس��ت. 550 هزار هکتار نیز اراضی در دو اس��تان 
خوزس��تان و ایلام داریم که مجموعاً بالغ بر 600 هزار هکتار اراضی هس��تند. 
بنابراین ظرفیت ها و قابلیت های زیادی در حوزه تولید نهاده های کش��اورزی 
وجود دارد اما نمی توانی��م این ظرفیت بالقوه را به بالفعل تبدیل کنیم. علت 
اصلی این موضوع نیز وجود فس��اد است. من در روزهای گذشته بازدیدی از 
بن��در امام خمین��ی به عمل آوردم. در این بازدید متوجه ش��دم که تقریباً 3 

میلی��ون تن نهاده دپو ش��ده بود و حدود 300 هزار ت��ن در حال بارگیری از 
کشتی بود. حدود یک میلیون تن نهاده نیز در لنگرگاه روی کشتی بود. جالب 
اینجاست که در این بندر با یک پلاک، 10 کامیون خارج می شد. کامیون ها، 
نهاده ها را در شهر اهواز با خاک اره مخلوط و به تولیدکننده می فروختند. در 
بندر امام 90 باسکول وجود داشت که تنها 30 عدد از آنها فعال بودند. نکته 
اینجاس��ت که باسکول ها نیز به سامانه وصل نبودند. در این بندر در راستای 
ترخی��ص نهاده ها مخصوص��اً نهاده های دامی، ناهماهنگی بین دامپزش��کی، 

سازمان تات، استاندارد و بهداشت به طرز محسوسی به چشم می آمد«. 
وضعیت�بحرانی�است��

عسکری در تشریح بیشتر موضوع خاطرنشان کرد: »در موضوع حمل ونقل 
نیز باید گفت که ما در بخش تولید پروتئین سفید و قرمز در شرایط بحرانی 
ق��رار داریم. مواد پروتئین��ی در بندر امام تنها با 80 کامیون حمل می ش��د. 
از متولی حمل ونقل اس��تان خوزس��تان، دلیل را جویا ش��دم. در پاسخ گفت 
کامیون ها به این بندر نمی آیند. در همین راس��تا ما وزیر وقت کش��ور، وزیر 
وقت جهاد کش��اورزی، معاونت حمل ونقل جاده ای از وزارت راه و شهرسازی 
را پای کار آورده ایم. از وزیر کشور خواسته ایم تا استانداران را پای کار بیاورد. 
از وزیر جهاد کشاورزی نیز خواستیم تا روسای سازمان ها را به خط کند و از 
معاون وزیر راه و شهرس��ازی نیز خواستیم تا خود سر کار بیاید تا به تناسب 
نیاز نهاده ها هر کس��ی از حوزه خود کامیون هایی را به بندر امام بفرس��تند تا 

نهاده ها به مقاصد مورد نظر ارسال شوند«. 
وی اف��زود: »پس از این اقدام تعداد کامیون ه��ای بندر امام از 80 کامیون 
به 3 هزار کامیون رسیده است. رئیس راه آهن جمهوری اسلامی ایران را نیز 
مکلف کرده ایم که سیس��تم ریلی کشور زیر بار برود و خوشبختانه این اتفاق 
رخ داده است. کشتی ها را نیز از بندر امام به سمت بندر شهید رجایی هدایت 
کرده ایم تا بارگیری به صورت مس��تقیم انجام ش��ود. در بحث بندر ش��هید 
رجایی نیز تدابیری در نظر گرفتیم تا نهاده ها به صورت مستقیم از کشتی ها 
وارد کامیون ها شوند و دپویی در کار نباشد. ایراداتی در سامانه بازارگاه وجود 
داشته که آنها را احصا کرده ایم. به عنوان مثال یکی از تولیدکنندگان در استان 
بوشهر که از طریق سامانه بازارگاه ثبت سفارش کرده بود باید نهاده موردنیاز 
خود را از بندر امیرآباد تهیه می کرد. این ناهماهنگی ها و بی برنامگی هاس��ت 
که موجب بروز برخی مشکلات و دغدغه  برای تولیدکنندگان کشور می شود. 

در درون همه این ناهمانگی ها فساد نهادینه شده است«. 
پرداخت�ارز�مرجع�فقط�با�کارت�ملی��

رئیس کمیسیون کشاورزی مجلس شورای اسلامی در بخش بعدی سخنان 
خود گفت: »حال به این س��وال می رس��یم که فساد چگونه به وجود می آید؟ 
در پاس��خ باید گفت یکی از اصلی ترین دلایل برای ایجاد فس��اد، ارز دونرخی 
اس��ت. به عبارت دیگر دو نرخی بودن ارز این فضا را ایجاد می کند. به عقیده 
من ما باید دو اقدام اساسی در این زمینه انجام دهیم. نخستین اقدام مدیریت 
صحیح اس��ت. اگر مدیریت صحیحی در این زمینه لحاظ شود هیج مشکلی 
در زمین��ه تامین نهاده ها نخواهیم داش��ت. نکته دیگر بانک مرکزی اس��ت. 
بانک مرکزی س��ال 98، حدود 450 میلیون دلار ارز برای واردات نهاده های 
دامی پرداخت کرده اس��ت. وارداتی انجام نش��ده و معلوم نیس��ت این ارزها 
کجا هس��تند«.عملکرد بانک مرکزی در زمینه اختصاص ارز منتقدان زیادی 
دارد. رئیس کمیسیون کش��اورزی مجلس ضمن اشاره به این موضوع گفت: 
»از طرف دیگر بانک هم در این زمینه پاس��خگو نیس��ت. س��ال 99 معادل 
همین مقدار ارز دولتی از کش��ور خارج ش��ده اما هیچ نهاده ای وارد کش��ور 
نشده است. بانک مرکزی در اقدامی عجیب، تنها با دریافت کارت ملی اقدام 
به ارائه ارز دولتی کرده اس��ت. در کجای دنیا چنین اتفاقی رخ داده اس��ت؟ 
وقتی فس��اد در حوزه های مختلف نهادینه می ش��ود این اتفاقات رخ می دهد. 
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در همین خصوص دستگاه های نظارتی مخصوصاً دستگاه قضا باید وارد 
عمل شود. سیستم های مربوطه مانند وزارت جهاد کشاورزی نیز باید از 

مبادی ورودی نهاده ها تا محل تخلیه را کنترل کنند«. 
پایان�ابهام�با�وضع�قانون�انتزاع��

وی اف��زود: »امروزه دام مولد کش��ور بنا به دلای��ل متعدد در حال از 
بین رفتن اس��ت. همه می دانی��م که این اتفاق فاجع��ه ای بزرگ را در 
پ��ی دارد. در ابت��دای انقلاب، وزارت جهاد س��ازندگی طی یک حرکت 
ژنتیکی دام هلشتاین را با دام بومی ترکیب کرد. امروزه دام های کشور 
ما بیش��تر از میانگین جهانی ش��یر می دهند. بر اس��اس آمار، میانگین 
جهانی در ازای هر راس گاو شیرده 42 کیلوگرم است اما این مقدار در 
کشور ما 48 کیلوگرم است. این موضوع نشان می دهد ظرفیت کشور ما 
ظرفیت بسیار ارزشمندی است. بنابراین اگر همه دستگاه ها در راستای 
ماموریت خود به بهترین نحو ایفای نقش کنند حتماً اتفاقات خوب رخ 
خواهد داد. در دو دولت گذشته برخی وظایف مربوط به نهاده های دامی 
به وزارت صمت و برخی به وزارت جهاد کش��اورزی مربوط می شد. این 
موضوع باعث بروز برخی چالش ها و مش��کلات در س��طح تولید و بازار 
شده بود. خوش��بختانه با وضع قانون انتزاع تمام مسئولیت ها به وزارت 

جهاد کشاورزی موکول شد تا دیگر جای هیچ بهانه ای باقی نماند«. 
وی تصری��ح کرد: »به عقیده من قانون ک��م نداریم. البته ایراداتی در 
حوزه قوانی��ن وجود دارد که قابل اصلاح هس��تند. در کنار قوانین باید 
نظارت دقیق، ظریف و ش��فاف نیز وجود داشته باشد تا مشکلات یکی 
پس از دیگری حل شوند. در خصوص طرح امنیت غذایی نیز باید گفت 
که متولی این طرح کمیس��یون کش��اورزی مجلس بود. تقریباً در 14 
ماده تمام کاس��تی ها، ایرادات و نارس��ایی هایی که در حوزه کشاورزی 
کش��ور وجود داشته احصا ش��ده و انش��الله در قالب قانون رفع خواهد 
ش��د. انشالله این قانون بعد از تائید ش��ورای نگهبان به زودی عملیاتی 
و اجرایی خواهد ش��د. گفتنی اس��ت بس��یاری از بروکراسی ها و دست 
اندازه��ای اداری ب��ا وجود این قان��ون حذف خواهد ش��د«. وی افزود: 
»کمیسیون کشاورزی شورای قیمت گذاری را راه اندازی کرده است. این 
شورا از وزیر جهاد کشاورزی، وزیر اقتصاد، معاون رئیس جمهور و رئیس 
سازمان برنامه و بودجه، دو نفر از اعضای کمیسیون کشاورزی مجلس و 

مابقی که مجموعاً 11 نفر هستند تشکیل شده است«. 
جای�خالی�مدافع�حقوق�مصرف�کننده�در�شورای�مهم��

در ادام��ه میزگ��رد رئی��س س��ازمان حمای��ت مصرف کنن��دگان و 
تولیدکنن��دگان اظهار داش��ت: »متاس��فانه از س��ازمان حمایت برای 
حضور در این ش��ورا دعوت نش��ده اس��ت. به عبارتی می توان گفت که 
ح��ق مصرف کنندگان نادیده گرفته ش��ده اس��ت. بنابرای��ن در همین 
جلس��ه از رئیس کمسیون کش��اورزی مجلس درخواست می کنیم که 
نماینده س��ازمان حمایت نیز به عنوان نماینده مصرف کنندگان در این 

شورا حضور داش��ته باشد. قانون انتزاع تصریح می کند که وزارت جهاد 
کش��اورزی باید به گونه ای عم��ل کند که از حج��م ارز موردنیاز برای 
واردات کاسته شود. سوالی که پیش می آید این است که آیا امروزه تمام 
مشکلات حل شده است؟ خیر؛ بنابراین دوباره به صحبت اولیه خود باز 
می گردم. ممکن است که در شرایط امروزی تمرکز تصمیم گیری وجود 
داشته باش��د اما یادمان باشد که اصل فراوانی تولید را نباید هیچ گاه از 
یاد ببریم. اگر جوجه ریزی به میزان 140 میلیون قطعه انجام نشود مرغ 

موردنیاز برای 80 میلیون ایرانی را نخواهیم داشت«.
تاب��ش گفت: »ام��روزه با دو نوع تنظیم بازار روبه رو هس��تیم. تنظیم 
بازار بخش کشاورزی و تنظیم بخش صنعت معدن و معدن. نمی توانیم 
مدعی باش��یم که در ش��رایط کنون��ی، قیمت موز بر قیم��ت تیرآهن 
تاثیرگذار نیس��ت. در همین راس��تا پیش��نهاد داده ایم که یک کارگروه 
عالی تنظیم بازار تش��کیل ش��ود تا دو بخش تنظیم بازار در یک مکان 
تبادل نظر کنند تا مباحث مربوط به تنظیم بازار در آنجا مطرح شود«. 
رئی��س س��ازمان حمای��ت مصرف کننن��دگان و تولیدکنن��دگان در 
جمع بن��دی س��خنان خ��ود اظهار داش��ت: »قیمت از دس��تور تبعیت 
نمی کن��د. قیمت حاصل جمع برخ��ورد منحنی عرضه با منحنی تقاضا 
اس��ت. اگر هرکدام از این منحنی ه��ا افزایش پیدا کند بر منحنی دیگر 
تاثیرگ��ذار خواهد بود. امروزه هر اتفاقی در کف بازار افتاده بدون ش��ک 
سازمان حمایت ماه ها قبل، نامه ای به متولی تولید آن کالا ارسال کرده 

و پیرامون اتفاقات آینده هشدارهای لازم را داده است«.
بستن�شیرهای�نفت�در�صورت�مدیریت�صحیح��

رئیس کمیس��یون کشاورزی مجلس شورای اس��لامی اظهار داشت: 
مسئله امنیت غذایی مسئله بسیار مهم و حساس و سرنوشت سازی برای 
هر کشوری است. امروزه دنیا به دنبال این است که امنیت غذایی مردم 
خود را تامین کند. ما نیز به تناس��ب ظرفی��ت و قابلیت خود در حوزه 
تولید محصولات غذایی، باید در راس��تای نقش��ه راه مشخصی حرکت 
کنیم. ضمن اینکه به دلیل اقلیم و ظرفیت آب و خاکی که داریم شاید 
جزو معدود کش��ورهایی باشیم که به راحتی می توانیم نیاز خود در این 
ح��وزه را تامین و حتی صادر کنیم. جمعیت600 میلیونی کش��ورهای 
همسایه علاقه مند به اس��تفاده از محصولات کشاورزی ما هستند. چرا 
تاکنون نتوانس��ته ایم فضایی را ایجاد کنیم تا بتوانیم از این بازار بزرگ 
نهایت اس��تفاده را ببریم؟  به عقیده م��ن در حوزه امنیت غذایی، اگر با 
دق��ت پیش بروی��م و فضایی را ایجاد کنیم که دغدغه های کش��اورزان 
عزیز کشور را برطرف کنیم حتماً به نتایج مطلوب دست خواهیم یافت. 
اگر اراده ای برای حل مش��کلات حوزه کشاورزی وجود داشته باشد در 
آینده ای نزدیک تمام ش��یرهای نفت را خواهیم بست. چراکه می توانیم 
ارزآوری بس��یار گس��ترده ای از صادرات محصولات کشاورزی و غذایی 

خود داشته باشیم تا کشور را از فروش نفت بی نیاز کنیم«. 

بانک مرکزی 
در اقدامی عجیب، 

تنها با دریافت 
کارت ملی 

اقدام به ارائه 
ارز دولتی کرده 
است. در کجای 
دنیا چنین اتفاقی 
رخ داده است؟ 
وقتی فساد در 

حوزه های مختلف 
نهادینه می شود 
این اتفاقات رخ 

می دهد
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ت غذای ایران
ویژه نامه صد سال صنع

علیرض��ا پیمان پ��اک در گفتگوی اختصاصی ب��ا صمت ضمن 
بررس��ی مهمترین چالش ها و مش��کلات حوزه تج��ارت خارجی 
کش��ور، راهکارها و برنامه های س��ازمان توس��عه تجارت در دوره 

جدید مدیریتی را تشریح کرد.
اختیار�تجارت�خارجی�را�از�بانک�مرکزی�پس�می�گیریم��

مس��یر تجاری کشور در س��ال های اخیر دس��تخوش تغییرات 
متعدد ش��ده و چالش های فراوانی را برای فعالان تجاری به وجود 
آورده است. با روی کار آمدن دولت سیزدهم و ورود تیم اقتصادی 
جدید به حوزه سیاس��تگذاری کلان کش��ور بارق��ه امیدی میان 
صادرکنندگان کش��ور به وجود آمد. حال با تغییر ریاست سازمان 
توسعه تجارت به عنوان یکی از تاثیرگذارترین سازمان های حوزه 
تجارت خارجی، امیدها بیش��تر شده و فعالان تجاری کشور مایل 
ب��ه اطلاع از برنامه ه��ای علیرضا پیمان پ��اک، رییس جدید این 
سازمان هستند. در همین رابطه گفتگویی را با وی ترتیب داده و 
ضمن بررسی مهم ترین چالش ها و مشکلات حوزه تجارت خارجی 
کش��ور، راهکارها و برنامه های او برای گذر از این بحرا  ها را جویا 

شدیم.
 پیم��ان پاک در ابت��دای این گفتگو اظهار داش��ت:  »هم من و 
هم گروهی که در وزارت صمت مس��تقر هس��تند؛ اعم از شخص 
وزی��ر و دیگر مس��ئولان مربوط به حوزه تجارت کش��ور، پیش از 
آغاز مس��ئولیت خود در دولت سیزدهم نیز سال ها درگیر موضوع 
تج��ارت بوده ایم. در دوره قبل وزارت صنعت، معدن و تجارت که 
آقای فاطمی امین مع��اون برنامه ریزی بودند؛ بنده نیز در تدوین 
برنامه های مختل��ف از جمله برنامه های حوزه تجارت بین الملل و 

داخلی کشور در خدمت ایشان بودم«.
وی افزود: »طی 8 سال گذشته در بخش های مختلف خصوصی 
و عموم��ی نیز درگی��ر حوزه ص��ادرات و واردات بوده ایم. بنابراین 
تمام مسئولانی که امروزه حوزه صمت کشور را مدیریت می کنند 

از نزدی��ک با مهمتری��ن چالش هایی که فعالان تجاری کش��ور با 
آنها دس��ت به گریبان بوده اند آش��نا هس��تند. چالش های ارزی، 
لجس��تیکی، مال��ی و ... در طول ای��ام به عنوان دس��ت اندازهای 
صادرکنن��دگان به ش��مار می رون��د. بنابراین تیم تج��اری وزارت 
صمت در دولت س��یزدهم به عنوان پیمانکار، درگیر این مس��ائل 
و مش��کلات بوده و تلاش کرده ت��ا چالش های موجود در فعالیت 

خود را حل کند«.
تعریف�برنامه�عملیاتی�برای�توسعه�تجارت�خارجی���

رییس س��ازمان توسعه تجارت در ادامه تصریح کرد: »در همین 
راس��تا بر مبنای تج��ارب عملیاتی که داری��م برنامه هایی را برای 
توس��عه و تس��هیل تجارت خارجی کش��ور تعری��ف کردیم. این 
برنامه ها در حوزه صمت و س��ازمان توس��عه تجارت و حتی فراتر 
از آن ب��ه عنوان پنجره واحد دولت چالش ها و مش��کلات تجارت 
خارجی کش��ور را ح��ل خواهد کرد. در همی��ن خصوص رویکرد 
م��ا این خواهد ب��ود که حوزه تج��ارت خارجی کش��ور از فضای 
گزارش دهی و برگزاری نمایش��گاه های تجاری فاصله گرفته و به 

سمت احصا چالش ها و حل عملیاتی آنها پیش برود«.
پیم��ان پاک همچنین گف��ت: »ما برنامه ای ب��رای افزایش 35 
میلی��ارد دلار ص��ادرات غیرنفتی تعریف کرده ای��م. بر مبنای این 
برنامه حدود 11 پروژه زیرس��اختی و 14 پروژه کش��وری تعریف 
کرده ای��م تا بتوانیم طبق اولویت بندی که روی کش��ورهای هدف 
داش��ته ایم، افزایش ص��ادرات را بر روی روال تعیین ش��ده انجام 
دهیم تا به 35 میلیارد دلار اضافه صادرات در افق 4 س��اله دولت 

سیزدهم دست پیدا کنیم«.
صادرکنندگان�به�مشوق��نیاز�ندارند��

وی در ادامه به موضوع مش��وق های صادراتی اشاره کرد و گفت: 
»مش��وق هایی که امروزه برای حمای��ت از صادرکنندگان در نظر 
گرفته شده اس��ت مشوق هایی عادی اس��ت و روال معمول خود 
را دنب��ال می کند. مش��کلی که در گذش��ته در خصوص پرداخت 
مش��وق های صادراتی وجود داشت موضوع محدودیت های منابع 
بودجه ای بود که خوش��بختانه با ارتباط خوبی که ما با س��ازمان 
برنامه و بودجه داریم سعی خواهیم کرد این منابع را احصا کنیم. 
ام��ا به عقیده من در صورتی که دول��ت، چوب لای چرخ فعالیت 
صادرکنندگان کشور نگذارد و در بازگشت ارز صادراتی آنها مشکل 
ایجاد نکند و همچنین در حوزه های لجستیک و بین المللی از آنها 
حمای��ت کند هیچ کدام از صادرکنندگان و فعالان تجاری کش��ور 
ما نیازی به این مش��وق ها نخواهند داش��ت. نبای��د فراموش کرد 
که مش��وق های صادرات��ی تاثیری بر صادرات کش��ور ندارند. اگر 
مش��کلات و چالش های صادرکنندگان حل ش��ود چنان انگیزه و 
جذابیت اقتصادی برای آنها ایجاد خواهد ش��د که این مش��وق ها 

در�گفتگوی�صمت�با�رییس�سازمان�توسعه�تجارت�مطرح�شد:

صادرکننده به مشوق نیاز ندارند



17

که در حقیقت دردی از مش��کلات اقتصادی صادرکنندگان حل 
نمی کنند از درجه اعتبار ساقط شوند«.

بلای�بخشنامه�های�خلق�الساعه���
مع��اون وزیر صم��ت در ادامه به موضوع از دس��ت رفتن بازار 
ه��دف صادرکنن��دگان کش��ور به دلی��ل صدور بخش��نامه های 
خلق الس��اعه اش��اره کرد و گفت: »سیاس��ت های تجاری باید بر 
سیاست های ارزی کشور برتری داشته باشد. این رویکردی است 
که  ش��خص وزیر صمت و حتی رییس جمهور منتخب مردم بر 
آن تاکید دارند. در 3 س��ال گذش��ته فرمان تجارت کشور عملا 
در دس��ت بانک مرک��زی بود. این در حالی اس��ت که این بانک 
یک س��اختمان در تهران است و هیچ شناختی از بازار بین الملل 
و دش��واری های فعالیت در حوزه تجارت خارجی کش��ور ندارد. 
متاسفانه سیاست های مقطعی یک شخص موجب شد که بخشی 
از هزاران صادرکننده در تعبیری عجیب به مجرم تبدیل شوند«.

وی اف��زود: »زمانی قیمت ارز به صورت واقعی و کارشناس��ی 
کنترل می ش��ود که منابع ارزی افزایش پیدا کنند. سیاست های 
مقطعی که طی س��ه سال گذش��ته در پیش گرفته شد موجب 
ش��د تا هم��ان مقدار اندک منابع ارزی کش��ور نیز با مش��کل و 
چالش روبرو شود. اولین کار ما این خواهد بود که فرمان تجارت 
خارج��ی کش��ور را از بانک مرکزی خواهیم گرف��ت و به وزارت 
صمت خواهیم س��پرد. قوانین یک ش��به اساس��ا سیاست هایی 
اش��تباه بود. تعیین ع��وارض و ممنوعیت ه��ای صادراتی زمانی 
قانونی می ش��ود که  شورای اقتصاد یا ش��ورای عالی اقتصاد آن 
را مصوب کند. اینکه فرد وزیر یا سازمان و نهاد خاصی یک شبه 
اقدام به تعیین عوارض کند اقدامی غیرقانونی اس��ت. در همین 
راستا صادرکننده طبق قانون می تواند با شکایت به دیوان عدالت 

اقدام به گرفتن خسارت کند«.
پیم��ان پ��اک اف��زود: »بنابراین در س��ال های اخی��ر اقدامی 
غیرقانونی انجام می شد؛ چرا که ما بدون برنامه ریزی بازار رقابتی 
صادرکنن��ده را از بین می بردیم. بنابراین در وزارت صمت دولت 
سیزدهم موضوع قوانین یک شبه به طور کامل منتفی است.  در 
سال گذش��ته روش بازگش��ت ارز 4 بار تغییر کرد. این موضوع 
موجب سردرگمی شدید صادرکنندگان کشور می شود. ما قطعا 

از این گونه قوانین و دستورالعمل ها نخواهیم داشت«.
تنظیم�بازار�داخلی�در�کنار�توسعه�صادرات��

مع��اون وزیر صمت همچنی��ن گفت: »البته م��ا باید در کنار 
صادرات نگاهی نیز به حوزه تنظیم بازار داخلی داش��ته باش��یم. 
نباید صادرات کش��ور به تنظیم بازار داخلی ضربه یا خللی وارد 
کن��د. این موضوع نیز راهکارهای خاص خ��ود را دارد. به عنوان 
مثال برنامه های صادراتی کشورهای اطراف ایران مانند ترکیه با 
برنامه ه��ای تنطیم بازار داخل��ی هماهنگی و توازن خاصی دارد. 
م��ا می توانی��م در این زمینه با ایجاد زنجیره ه��اای تامین، اقدام 
مناس��بی برای ایجاد توازن میان ص��ادرات و تنظیم بازار داخلی 

انجام دهیم«.
وی خاطرنش��ان کرد: »این زنجیره تامین باید هدفگذاری های 
میان م��دت و س��الانه خود را انج��ام دهد و اع��لام کند پس از 
تولید میزان موردنیاز کش��ور اقدام به ص��ادرات خواهد کرد. ما 
برای تنظیم بازار داخل س��هم هایی را ب��رای زنجیره تامین های 

بین المللی و بزرگ کشور  در نظر خواهیم گرفت و در عین حال 
ت��ا حدودی به آنها اجازه صادرات خواهیم داد. حال اگر بر فرض 
مثال در حوزه کالاهای اساسی یا لوازم موردنیاز کشور مشکلات 
و چالش هایی به وجود آمد کسی حق دخالت در صادرات زنجیره 
تامینی که س��هم خود را در بازار داخلی ایفا کرده باش��د ندارد. 
همین س��از و کار موجب خواهد ش��د که تنظیم ب��ازار داخلی 
متوازن با صادرات کشور شکل بگیرد. اما نباید فراموش کرد که 
این موضوع زمان بر است و یک شبه نمی توان ساختارهای به هم 

ریخته کشور را مدیریت کرد«.
حل�چالش�صادرکنندگان�در�بازگشت�ارز�صادراتی��

رییس س��ازمان توس��عه تجارت در ادامه ب��ه چالش هایی که 
بازگش��ت ارز 4200 تومانی برای صادرکنندگان به وجود آورده 
اس��ت اش��اره کرد و گفت: »اوایل کار دول��ت، آیین نامه تغییر و 
اص��لاح ضوابط تجارت خارجی کش��ور را به دول��ت ارائه کردیم 
ک��ه پس از مطالعات و بررس��ی های فراوان تصوی��ب و در چند 
روز آین��ده ابلاغ خواهد ش��د. یک��ی از مهمترین بخش های این 
آیین نام��ه، موضوع برگش��ت ارز اس��ت. م��ا در همی��ن زمینه 
فرصت ه��ای جدیدی از جمل��ه واردات در برابر صادرات، تهاتر و 
دیگر روش ها را تعریف کرده ایم. برخی از قوانین دس��ت و پاگیر 
مانند س��قف و سابقه نیز در این آیین نامه مورد بازبینی و اصلاح 
قرار گرفته است.  ما به صادرکننده کمک خواهیم کرد که منابع 
ارزی که در خارج از کشور دارد را در قالب های مختلف به کشور 
بازگرداند. همه ما باید با هم افزایی و همکاری کمک کنیم تا این 

منابع به کشور بازگردند«.
پیمان پاک افزود: »تولیدکننده و صادرکننده قدیمی که قطعا 
بای��د ارز صادراتی خود را به کش��ور بازگردان��د تا بتواند فعالیت 
تولی��دی خ��ود را ادام��ه دهد ولی نبای��د از یاد ب��رد که برخی 
مجموعه های کوچک وجود دارند که شاید درصدد سواستفاده از 
شرایط موجود باشند. این مجموعه ها را نیز باید مدیریت کرد که 

در این زمینه نیز تدابیر لازم اندیشیده شده است«.
صنعت�نمایشگاهی�کشور�به�سامان�می�رسد��

وی در بخش پایانی صحبت های خود وضعیت کنونی صنعت 
نمایشگاهی کشور اشاره کرد و گفت: »ما تغییراتی را در بخش ها 
و زیرمجموعه های سازمان توسعه تجارت )مانند شرکت سهامی 
نمایشگاه ها( ایجاد خواهیم کرد. ما سعی خواهیم کرد که رویکرد 
موجود را به رویکردی فعال تبدیل کنیم و این امر متناس��ب با 
اه��داف تجاری و صادراتی کش��ور خواهد بود. در همین راس��تا 
ب��ه مجموعه های فع��ال در این زمینه نیز کم��ک خواهیم کرد. 
ب��ا ابزارهای حاکمیتی و قوانین و قواعدی ک��ه در اختیار داریم 
نیز س��عی خواهیم کرد تا بخش های خصوصی و منطقه ای را با 
برنامه تجارت داخلی و خارجی س��ازمان، منس��جم کنیم. وقتی 
این ارتباط برقرار ش��ود از برنامه های روزانه و برگزاری برخی از 
رویدادها که هدفی را دنب��ال نمی کنند و رفع چالش نمی کنند 
جلوگیری خوادهد ش��د. م��ا درصددیم که با تغیی��ر این روند، 
رویدادهای فعالانه و منطبق با اهداف س��ازمان داش��ته باشیم. 
امیدواریم این تغیر روند اثربخش باش��د؛ چراکه این اثربخش��ی 
ب��ه طور حتم برای دولت و هم برای بخش خصوصی مفید واقع 

خواهد شد«.

زمانی قیمت ارز 
به صورت واقعی و 
کارشناسی کنترل 
می شود که منابع 
ارزی افزایش پیدا 
کنند. سیاست های 

مقطعی که طی 
سه سال گذشته 
در پیش گرفته 

شد موجب شد تا 
همان مقدار اندک 
منابع ارزی کشور 

نیز با مشکل و 
چالش روبرو شود
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ت غذای ایران
ویژه نامه صد سال صنع

مقدادتکلوزاده،دبیرکلانجمنملیخرمایایران
تنها حدود 9.14درصد از تولید ناخالص داخلی )GDP( ایران، محصول تجارت 
خارجی اس��ت. در مقام مقایس��ه می توان این رقم را با وابس��تگی 84.6 درصدی 
اقتصاد اس��لواکی و وابستگی 78.3درصدی اقتصاد امارات متحده عربی به تجارت 
خارجی مورد بررس��ی قرار داد. این همه در حالی است که بسیاری از ظرفیت های 
تجارت خارجی ما حتی فعال هم نشده اند. به عنوان نمونه، شهرهای ساحلی و بنادر 
ایران زیرساخت مناسبی برای تجارت خارجی ندارند و به همین دلیل اصولا توسعه 
یافته نیستند. افزون بر این، ایران نتوانسته از برخی مزیت های ژئواکونومیک خود 

آنچنان که باید بهره بگیرد 
ایران به صورت بالقوه می تواند به عنوان حلقه وصل ترانزیت کالا میان کشورهای 
محصور در خشکی و آب های آزاد عمل کند و به اقتصاد حدودا 300 میلیارد دلاری 
این منطقه س��لطه پیدا کن��د. با این همه، تجار ترک، به عن��وان رقیب منطقه ایی 
ای��ران، ای��ن فرصت را از چنگ ما در آورده اند. اس��تفاده از امکانات صادرات مجدد 
)re-exportation( از مب��دا ایران هم به دلای��ل مختلف (ازجمله تحریم های 
بین المللی( در محاق قرار دارد. به این ترتیب، ایران نتوانس��ته حتی از بدیهی ترین 

مزایای نسبی خود در زمینه تجارت خارجی هم بهره برداری کند.
�اقتصاد�ایران،�همچنان�درون�نگر��

یکی از بخش های مهم اقتصاد مقاومتی که سیاس��ت های کلی آن توس��ط مقام 
معظ��م رهبری ابلاغ ش��ده، توج��ه همزمان به تجارت با جه��ان، در عین توجه به 
ظرفیت ه��ای داخلی اس��ت. اقتصاد ایران به دلیل دهه ه��ا تحریم عمدتا متکی به 
داخ��ل بوده و بخ��ش عمده ای از تولی��د ناخالص داخلی )GDP( ما نه ناش��ی از 
تجارت با کشورهای دیگر که نتیجه تولید و مصرف داخلی بوده است.جداول کتاب 
»جهانی از اعداد« که توسط اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی ایران منتشر 
ش��ده، نشان می دهد اقتصاد برخی کش��ورهایی که در نزدیکی ایران واقع شده اند 
تا چه اندازه مبتنی بر تجارت خارجی اس��ت. به عنوان نمونه در س��ال 2013 و در 
امارات متحده عربی، نس��بت »معامله« )متوسط واردات به اضافه صادرات کالاها( 
ب��ر تولی��د ناخالص داخلی، حدود 78.3 درصد بوده اس��ت. این یعنی بده بس��تان 
تج��اری بیش از 78 درصد از تولید ناخالص داخل��ی امارات متحده عربی را در این 
س��ال شکل داده است. همین نس��بت در عمان )که پیش از این اقتصادی به شدت 
بس��ته داشت( به 55.4 درصد می رسد. رتبه نخست این جدول هم از آن اسلواکی 
است که 84.6 درصد از تولید ناخالص داخلی اش ناشی از مجموع متوسط واردات 
و صادرات بوده اس��ت. ایران اما در کجای این فهرس��ت قرار می گیرد؟ کتاب مورد 
اشاره نام ایران را نیاورده اما داده های گمرکی ایران نشان می دهند مجموع واردات 

و صادرات کش��ور در ماه ژوئن سال 2019 میلادی، حدود 37.5 میلیارد دلار بوده 
است. چنانچه تولید ناخالص داخلی ایران در همان زمان را حدود 410 میلیارد دلار 
درنظر بگیریم، نسبت »معامله« به تولید ناخالص داخلی به 9.14درصد می رسد. 
تحلیل آمارهای رسمی نش��ان می دهد با وجود پیشتازی سنتی ایران در تولید 
خرمای دنیا، مهم ترین نیاز نخلس��تان های کشور، توجه مدیران کلان به گسترش 
فناوری و به کارگیری روش های نوین در سطح این نخلستان هاست. از قدیم الایام 
خرما به صورت س��نتی در منطقه غرب آسیا و ش��مال افریقا تولید می شده است. 
در س��ال های اخیر نیز گرچه تولید این محصول در برخی مناطق دیگر جهان نیز 

مورد توجه قرار گرفته اما هنوز کانون تولید این محصول در همین مناطق است.
تولید�خرما��

مطابق آخرین آمارهای فائو، در س��ال 2018 کل تولی��د خرما در جهان، از مرز 
7.6 میلیون تن گذشته است. این میزان بیش از دو برابر تولید سال 1992، و چهار 
برابر میزان تولید در س��ال 1961 اس��ت. بر همین اساس در این بازه زمانی، تولید 
این محصول در ایران نیز چهار برابر ش��ده است. چنان که تولید 300 هزار تنی در 
سال 1961، در سال 1992 به 578 هزار تن رسید و در سال 2018 از مرز 1.256 

میلیون تن عبور کرد.
�سطح�نخلستان�ها��

گزارش های فائو در سال 2018 نشان می دهد سطح زیر کشت خرما در جهان در 
این سال حدود 1.127 میلیون تن است. این عدد در سال 1961، 241 هزار هکتار 
بوده و در س��ال 1999 رقمی حدود یک میلیون هکتار را نش��ان می دهد. بر اساس 
همین آمارها سطح نخلس��تان های ایران در سال 2018، حدود 150 هزار هکتار 

بوده که نسبت به 78 هزار هکتار سال 1961، رشد دو برابری را نشان می دهد.
بازدهی�و�عملکرد��

بر همین اس��اس جالب اس��ت بدانید که عملکرد خرما در جهان، از سال 1961 
تا 2018 میلادی، روندی کاهش��ی داش��ته اس��ت. این موضوع احتمالاً به دلایلی 
همچون جنگ ها و س��طح فناوری ها و دانش بکارگیری شده در کشورهای عمدتاً 
فقیر تولیدکننده این محصول اس��ت. عملکرد خرما در کل جهان در سال 1961، 
رقمی حدود 7.8 تن بر هکتار بوده که در سال 2018، به 6.7 تن کاهش یافته است.

ط��ی این مدت رون��د عملکرد نخلس��تان های ایران روندی افزایش��ی اس��ت، 
به طوری که که عملکرد 3.8 تن بر هکتار در سال 1961، با افزایش تدریجی به 7.7 
تن بر هکتار در س��ال 2018 بالغ ش��ده است. ایران 13 درصد از سطح زیر کشت و 
15 درصد از تولید خرمای جهان را به خود اختصاص داده اس��ت. نکته مهم در این 
میان شرایط عملکرد این محصول در کشورهای همتراز، همچون مصر است. مصر 
از نظر ظرفیت های اقتصادی و همچنین دانش فنی، تفاوت چندانی با ایران ندارد، 
حال آنکه عملکرد نخلستان های این کشور، تفاوت فاحشی با کشور ما دارد. میزان 
تولید خرما در مصر با یک چهارم س��طح زیر کش��ت خرما در ایران، بیش از کشور 
ماس��ت. سطح عملکرد باغ های خرما در مصر، در سال 1961، رقمی حدود 24 تن 
در هکتار بوده که در س��ال 2018 از مرز 33 تن بر هکتار عبور کرده است. این رقم 
حتی در سال 2012 با 36 تن بر هکتار در کل تاریخ تولید خرمای جهان رکورد زد.

کشورهای�برتر�و�جایگاه�ایران��
به این ترتی��ب بی تردید مصر با به کارگیری مولفه ه��ای فنی، تولیدکننده برتر 
خرما در جهان اس��ت. پس از مصر، کش��ورهای برتر تولیدکنن��ده خرما در جهان 
عبارتند از ایران، الجزایر، عربس��تان، عراق، پاکس��تان، س��ودان، عمان، عمارات 

مشکلات صادرات خرما
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متح��ده عرب��ی و تونس. در این میان مصر بیش��ترین و ع��راق کمترین درجه 
عملک��رد را به خ��ود اختصاص داده اند. در میان این 10 کش��ور، علاوه بر مصر، 
نخلس��تان های کشورهای عربس��تان، عمان، امارات و حتی سودان عملکردی 
بهتر از نخلس��تان های ایران دارد.توضیحات بالا نش��ان می دهد از منظر سطح 
زیر کش��ت نیز در میان این 10 کش��ور گسترده ترین نخلس��تان ها مربوط به 
کش��ور عراق اس��ت. در این میان آمارهای فائو نش��انگر آن اس��ت که عملکرد 
نخلستان های ایران در میان کل کشورهای دنیا در جایگاه دوازدهم قرار دارد.

طبق آخری��ن اطلاعات مرکز آم��ار ایران و آمارنامه محصولات کش��اورزی 
وزارت جهاد کشاورزی طی 25 سال گذشته میزان تولید خرما در کشور بیش 
از 5 برابر افزایش یافته اس��ت.احصا قوانین مخل و دس��ت و پاگیر در حوزه های 
اقتصادی، سرمایه گذاری و بهبود فضای کسب و کار با نگاه علمی و ارائه راهکار 
رفع آنها باید در دس��تور کار باشد تا به دستاوردهای عملیاتی در زمینه حمایت 
از تولید دس��ت پیدا کنیم متاسفانه برخی قوانین دس��ت و پاگیر کمر تولید را 
شکس��ته اس��ت و عوامل متعددی از جمل��ه مالیات بر ارزش اف��زوده، عوارض 
گمرکی و نرخ س��ود تس��هیلات بانکی تولیدکنندگان را دچار مشکل کرده که 

باید از میان برداشته شود.
درحال حاض��ر بیش از 180 هزار فقره قان��ون وجود دارد. تعدد قوانین که در 
بین آنها قوانین زائد زیادی به چش��م می خورد موجب ش��ده تا فضای سخت و 
طولانی را برای بهبود فضای کس��ب وکار و رش��د بخ��ش خصوصی ایجاد کند. 
متاس��فانه در ایران، گستردگی، تعدد، ابهام و پیچیدگی مقررات با ایجاد زمینه 
تعابیر و تفاس��یر متعدد، ش��رایط را برای  پیدایش فس��اد مالی و اداری فراهم 
آورده و با افزایش هزینه تولید، بسیاری از کسب وکارها را به سمت فعالیت های 
 غیررس��می سوق داده است. براس��اس گزارش رقابت پذیری سال 2016-17 
ایران در شاخص بار مقررات دولتی در جایگاه 97 از بین 138 کشور قرارگرفته 
اس��ت. همچنین تورم مقرراتی سبب رویگردانی کارآفرینان از فعالیت رسمی 
و بزرگ ش��دن بخش غیررس��می اقتصاد شده اس��ت. مادامی که اخذ مجوزها 
دارای فرآیندی پیچیده، مبهم و پرهزینه باش��د، تمایل اشخاص به فعالیت در 
بخش رسمی اقتصاد، به دلیل  دشوار بودن تبعیت از مقررات، کاهش می یابد. از 
طرف دیگر عدم ثبات قوانین منجر به ایجاد نااطمینانی در محیط فعالیت های 
اقتصادی اعم از تولید و بازرگانی می شود و امکان برنامه ریزی را سلب می کند. 
لازم به ذکر اس��ت که هدف بخش خصوصی از طرح مشکل تعدد قوانین دست 
و پاگیر، لزوما حذف همگی آنها نیس��ت بلکه کاه��ش تعداد مقررات و افزایش 
کیفیت س��ایر قوانین مدنظر اس��ت؛ به نحوی که کمترین اثر سوء را بر  عملکرد 
بنگاه ها داشته باشد قوانین دست و پاگیر بیمه ای، بانکی)نرخ بالای تسهیلات و 
بروکراسی اداری اخذ آن (، مالیاتی )اخذ مالیات به صورت سلیقه ای (، همچنین 
عدم ثبات نرخ ارز و غیر واقعی بودن این نرخ و قوانین غیرکارشناس��ی منجر به 
کاهش صادرات محصولات کش��اورزی و به طب��ع آن ضرر تولید کنندگان این 
بخش ش��ده اس��ت که نیاز به اصلاح آن احساس می ش��ود چرا که این قوانین 

تولید کننده واقعی را اذیت می کند.

موانع�و�چالش�های�اساسی�صادرات�خرمای�ایران��
در نگاهی کلی مهم ترین مشکلات و موانع بنیادین صادرات خرمای کشور را 

می توان به شرح زیر بیان کرد: 
1- پایین بودن قابلیت رقابت کالاها

از عوام��ل موثر در پایین بودن قابلیت رقابت کالاه��ای صادراتی می توان به 
مولفه های زیر اشاره کرد: 

- بالا بودن قیمت تمام شده محصول
- بالا بودن نرخ تسهیلات اعتباری بانک ها 

- پایین بودن نرخ بهره وری نیروی کار
 - فرسوده بودن ماشین آلات و تجهیزات صنعتی در برخی واحدها 

 - ناتوانی واحدهای تولیدی در دس��تیابی به فناوری های پیشرفته عمدتاً به 
سبب مشکلات ارزی و کمبود سرمایه 

- دخالت دولت در قیمت گذاری 
- خرید مواد اولیه از منابع دست دوم، به صورت غیر انبوه
- مشکلات مربوط به انتقال ارز به داخل و خارج از کشور

- دیوان سالاری در اخذ برخی از مجوزها 
2- کمرنگ شدن مشوق های صادراتی

3- نقش کمرنگ مناطق آزاد کشور در عرصه صادرات
4- عدم ثبات نسبی نرخ ارز

5- فقدان دیپلماسی اقتصادی 
چالش�های�صنعت�خرما�براساس�تحلیل�تطبیقی�زنجیره�ارزش:��

1- خرده مالکی و قیمت تمام شده بالای محصول به دلیل سوءمدیریت
2- هزینه های تولید و نرخ اندک در باغات

3- پائی��ن بودن ضریب نفوذ دانش و نش��ر آن، عدم اس��تفاده از دانش نوین 
تولید و فرآوری

4- فقدان دیپلماس��ی اقتصادی و عدم ثبات نس��بی نرخ ارز و کم رنگ شدن 
مشوق های صادراتی

5- ناکارام��دی کانال های توزیع و وجود واس��طه ها بی��ن تولیدکنندگان و 
صرف کنندگان

6- مشکلات ناشی از نقدینیگی واحدهای بسته بندی خرما در فصل برداشت، 
ب��ه جه��ت تامین مالی باغداران و خرید وس��ایل اولیه جهت تامین بهد اش��ت 
محصول )ضررورت تامین سرمایه در گردش جهت تجهیز بهداشتی واحدها(.

7- کمبود واحدهای درجه بندی و بس��ته بندی بهداشتی خرما که به کاهش 
کیفیت و ارزش خرما منجر می شود.

8- کمب��ود صنایع اقتصضادی تولید ش��یرینی خرمایی و صنایع دس��تی و 
صنایع تبدیلی با توجه به حجم بالای ضایعات خرما

9- آفات رو به گس��ترش در سطح مناطق تولید که در نهایت موجب کاهش 
کمی و کیفی محصول می شود.

10- پایین بودن قابلیت رقابت کالاها

عملکرد خرما 
در جهان، از سال 
۱۹۶۱ تا ۲۰۱۸ 
میلادی، روندی 
کاهشی داشته 

است. این موضوع 
احتمالاً به دلایلی 

همچون جنگ ها و 
سطح فناوری ها و 
دانش بکارگیری 

شده در 
کشورهای عمدتاً 
فقیر تولیدکننده 
این محصول است
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بازاری شیرین
 برای 

خارجی ها

ب��ازار و صنعت غذای ایران، جذابیت ها و ظرفیت های بس��یاری برای 
شرکت های خارجی به همراه دارد. 

صنع��ت غ��ذا بزرگ ترین حوزه اقتص��ادی غیرنفتی در ایران اس��ت. 
بیشترین حجم اش��تغال آفرینی صنعتی به این صنعت مربوط می شود 
)16.8 درص��د(. آمار حاکی از آن اس��ت که در ح��ال حاضر بالغ بر 11 
هزار و 200 واحد صنعتی در بخش تولید و فرآوری محصولات غذایی، 
فعالی��ت می کنن��د. 56 درصد از این تعداد، ج��زء واحدهای کوچک به 

حساب می آیند.
بازاری��۴۲میلیارد�دلاری��

حجم بازار  ش��کل گرفته حول صنعت غذا به حدود 42 میلیارد دلار 
بالغ می شود. اهمیت اقتصادی و نقش تعیین کننده این بازار در امنیت 
غذایی؛ آن هم در شرایطی که کشور با شدیدترین تحریم های اقتصادی 
به س��ر می برد باعث ش��ده که خودکفای��ی غذایی، ج��زء اولویت های 
راهبردی سیاست گذاران اقتصادی ایران باشد. با این حال عواملی مثل 
س��رمایه گذاری ناکافی، قدیمی بودن تجهیزات و ماش��ین آلات تولید، 
کمبود ذخایر آب و زمین های زراعی قابل کش��ت باعث ش��ده که ایران 
همچنان یکی از واردکنندگان بزرگ محصولات غذایی باش��د. ش��وری 
خاک و کم آبی به عنوان دو مانع اساس��ی، توس��عه بخش کشاورزی را 
با مش��کل اساسی مواجه کرده اس��ت. با این وجود صنعت غذای ایران 
رشدی چشمگیر داشته است زیرا حجم واردات 20 درصد کاهش یافته 

و اکنون 80 درصد غذای موردنیاز مردم در داخل تولید می شود.
دولت با اعطای وام و مش��وق های اقتصادی و ترغیب شرکت ها سعی 
در ارتقای سطح تولید و زیرساخت های آن دارد. حمایت مالی می تواند 
ابزاری موثر برای اقتباس فناوری های روز از کش��ورهای غربی و فعالان 
خرد و متوس��ط باش��د تا صنعت غذای ایران دان��ش فنی، تجهیزات و 

رویه های خود را به روزرسانی کند.
سبد�غذایی�ایرانیان��

ایرانی ها عاش��ق نان هستند. س��رانه مصرف نان حدود 160 کیلوگرم 
اس��ت؛ یعنی تقریباً 6 برابر میانگین جهانی. بخش عمده نان در داخل 
تولید می شود اما دولت متناسب با سطح کشت سالانه، اقدام به واردات 
آرد می کند. ش��هروندان، مقدار قابل توجهی شکر مصرف می کنند. ماده 

خام بخش زیادی از ش��کر مصرفی، وارداتی اس��ت و بعد از فرآوری به 
محصولاتی مثل انواع شربت تبدیل می شود.

نوشیدنی های گازدار نیز بس��یار محبوب هستند. شهروندان ایران به   
طور متوس��ط س��الانه 42 لیتر نوش��یدنی گازدار می نوشند؛ حال آنکه 
میانگین جهانی 10 لیتر اس��ت. نوشیدنی های گازدار، به صورت خام یا 
فرآوری شده وارد می شود. این روند به تدریج در حال تغییر است و مردم 
به تدریج به اس��تفاده بیشتر از آب و نوشیدنی هّای سنتی رو می آورند. 
شیر، برنج، گوش��ت و تخم مرغ، مهم ترین اقلام مصرفی در میان اقشار 
متوس��ط و ضعیف هس��تند. ایران در میانه یک دگرگونی غذایی است. 
تعداد افرادی که از س��وءتغذیه بالا رنج می برند به حداقل رسیده است 
و تغییر رژیم غذایی نرخ ابتلا به دیابت و آمار چاقی را افزایش می  دهد. 
ن��رخ بالای بی��کاری و افت ارزش قیمت پول مل��ی و تحریم ها، ترکیب 
سبد غذایی را تغییر داده است. ایرانیانی که جز طبقات متوسط و پایین 
هس��تند به ناچار سبد غذایی ارزان تر و کم ارزش تری انتخاب می کنند، 
روغن و میوه های مصرفی آنها ارزش غذایی کمتری دارد و س��بزیجات 
متنوع اس��تفاده نمی کنند. جای خالی ریزمغذی ها به ویژه ید و آهن به 
مشکلی جدی تبدیل می شود. آمار بیماری های مرتبط مانند کم خونی 
ناشی از فقر آهن به شدت افزایش یافته است. دولت های مختلف ایران 
با استفاده از برنامه های جایگزین به دنبال مقابله با این معضل هستند. 

واردات مکمل های غذایی روند صعودی گرفته است.
فرصت�های�سرمایه�گذاری��

ع��زم جدی ایران برای تقویت صنعت غذای کش��ور به آن معناس��ت 
که مس��یر س��رمایه گذاری هموار اس��ت و از آن حمایت می شود. یکی 
از راهبردهای حضور ش��رکت های خارجی در ب��ازار ایران، تقویت روند 
صنعتی س��ازی و کمک به بومی سازی آن است. تعدادی از شرکت های 
مط��رح اروپایی همین راهبرد را در پیش گرفته اند تا از حضور خود در 
ب��ازار صنعت غذای ایران، اطمینان حاص��ل کنند. راهبرد دیگر واردات 
عمده محصولات غذایی و بس��ته بندی آن در داخل کش��ور اس��ت. این 
گزینه برای ش��رکت هایی که در زمین��ه غذاهای تندمصرف و این گونه 
اقلام فعالیت می کنند ایده آل اس��ت. ش��رکت ها به کمک این سیاست 
می توانند با موفقیت با ش��رکت های خارجی دیگ��ر رقابت کنند. ایران 



21

شروع تبلیغاتی بسیار خوبی برای خارجی ها است و از طریق بازار 
مهم و جذاب این کشور می توان به بازار همسایگان هم نفوذ کرد.
در دنی��ای ارتباطات و اینترنت؛ تقاض��ا برای محصولات جدید 
ب��ه ویژه در می��ان جوانان رو به افزایش اس��ت و بخش زیادی از 
اقلام مورددرخواس��ت در بازار داخلی وجود ندارد. طیف جدیدی 
از مصرف کنندگان ایرانی به ویژه آنهایی که به طبقات اجتماعی- 
اقتصادی ب��الا تعلق دارند حاضرند برای کیفیت و تنوع بیش��تر، 
بهای بیش��تری پرداخ��ت کنند. بازار غذای ای��ران، جذابیت های 
بس��یاری دارد اما حداقل در یکی دو س��ال آتی بعید است شاهد 
حضور محسوس شرکت های خارجی باشیم؛ ادامه کرونا، تشدید 
تحریم ها، افت قابل توجه ارزش پول ملی و عدم قطعیت و بی ثباتی 
اقتص��ادی ازجمل��ه مهم ترین موانع پیش رو اس��ت. بس��یاری از 
شهروندان اقلام خوب و باکیفیت داخلی اما ارزان را به نمونه های 
مش��ابه وارداتی ترجیح می دهند با این همه نسل جوان به تجربه 
مصرف کالای خارجی علاقه مند است. نتایج بازارسنجی ها حاکی 
از آن اس��ت که حداق��ل 10 درصد از مصرف کنن��دگان، تفاوت 
قیم��ت محص��ولات خارجی را پرداخ��ت می کنن��د. تنوع طلبی 
غذایی، ضریب بالای نف��وذ اینترنت، رونق خرید و فروش آنلاین 
و نیز حضور اس��تارت آپ های تخصصی هم به نوبه خود سیگنالی 
امیدوارکننده به ش��مار می آید. زمینه برای معرفی مفاهیم نوین 

غذایی آماده است.
محصولات�مهم��

محص��ولات غذایی مهم ایران عبارت ان��د از: گندم، برنج، چای، 
خرما، آجیل )پس��ته، گ��ردو و بادام(، ماهیان خاوی��اری )عمدتاً 
ب��رای صادرات(، صیفی جات، گوش��ت و فرآورده های لبنی. ایران 
بزرگ تری��ن صادرکننده پس��ته، انار، خرما، زعف��ران و خاویار در 
جهان اس��ت. ادویه جات، میوه و س��بزی ه��م ازجمله مهم ترین 
محصولات ایران است. انار ساوه و خرمای مضافتی بم در وضعیت 
GI  هس��تند و تحت حمایت توافقنامه لیس��بون ق��رار دارند. در 
سال 2019 حجم فروش نوش��ابه ها 25 درصد افزایش یافت. در 
پایان این دوره ارزش اقتص��ادی این بخش به یک تریلیون ریال 

افزایش یافت.
بخش�های�رو�به�رشد��

غذاهای بسته بندی شده
نوشیدنی های نوین

اقلام اساسی
ب��ازار تجارت الکترونیک به نس��بت بکر )با ارزش��ی حدود یک 

میلیارد دلار(
روند رو به رش��د بازار فس��ت فود )میانگین هزینه ماهانه خانوار 

241 یورو(
تنوع�نسبتاً�اندک�محصولات���

رش��د خرده فروش��ی های مدرن، فرصتی منحصربه فرد اس��ت. 
محص��ولات اتحادی��ه اروپا )مث��ل آب میوه های کام��لًا طبیعی و 
مرغ��وب و خوراکی های ارگانیک( به احتم��ال زیاد به اقبال بازار 

مواجه می شود.
عوارض مالیاتی محصولات بسته بندی ش��ده در مقایسه با اقلام 
فله بیش��تر اس��ت؛ بنابراین دولت حامی بس��ته بندی محصولات 
وارداتی در داخل کشور است. آگاهی مردم درباره فرهنگ غذای 

سالم رو به افزایش است. 

حضور گسترده هایپرمارکت ها و فروشگاه های زنجیره ای، توزیع 
سراسری را آسان و مقرون به صرفه می کند.

اقلام�صادراتی�به�ایران��
غلات

غذای حیوانات خانگی
خوراک طیور

غذای کودکان
آرد، نشاسته
فرآوری شیر

ّ های روغنی و سایر مشتقات سویا دانه 
شیر خشک

گندم
رب و پودر کاکائو

عصاره های گیاهی و شکر
گوشت گوسفند و بز )تازه و منجمد(

سبزیجات آماده )تازه و منجمد( ، میوه و آجیل
ضعف�و�قوت�فست��فودهای�ایرانی��

همان طور که گفته شد فرهنگ مصرف غذای آماده یا فست فود 
روز به روز با اقبال بیشتر ایرانیان مواجه می شود. ایرانی ها عاشق 
غذای آماده هس��تند؛ نه به این دلیل که نوعی غذاس��ت؛ بلکه به 
عنوان فعالیتی س��رگرم کننده و وسیله ای برای معاشرت و تعامل 
اجتماعی. در ادامه به گزیده ای از گزارش��ی که توس��ط ش��رکت 

توسعه ارتباطات اقتصادی تهیه شده است نگاهی می اندازیم. 
براساس آمار رسمی در س��ال 2013 حدود 79 میلیون ایرانی 
)23.8 میلیون خانواده( س��الانه 6.3 میلیارد دلار برای صرف غذا 
در رس��توران ها هزین��ه می کنند.طی این چند س��ال ) از 2005 
تا 2012(، متوس��ط وقت گذرانی ایرانی ها در رس��توران ها 120 
درصد افزایش یافته اس��ت. برآوردها حاکی از آن اس��ت که این 
نرخ در سال های آینده به طرز قابل توجهی افزایش خواهد یافت. 
درحال حاضر خانوارهای ایرانی سالانه 2 میلیارد دلار )حدود 85 
دلار بابت هر خانواده( صرف غذای حاضری می کند. تخمین زده 
می ش��ود که یک سوم هزینه های ایرانیان در رستوران ها به بخش 
فس��ت فود مربوط می شود. ایرانیان ثروتمند )دهمین دهک( 41 
براب��ر دهک اول در رس��توران ها خرج می کنن��د )1300 دلار در 
مقابل 31 دلار در س��ال(. چهار سازمان کلیدی دولتی در زمینه 
اعطای مجوز برای فعالیت فس��ت فود نق��ش دارند که عبارت اند 
از: پلیس، ش��هرداری، وزارت بهداشت و اتحادیه مربوطه. تخمین 
زده می شود که 20،000 فست فود در ایران فعالیت می کنند که 
 عمدتاً در تهران مس��تقر هستند. فس��ت  فودها در 4 شهر بزرگ 
دیگر )ش��یراز، اصفهان، مش��هد و تبریز نیز( به تعداد زیاد وجود 
دارد. ب��ا این ح��ال از نظر کیفیت و کارای��ی، تفاوت زیادی میان 
فس��ت فود های زنجیره ای جهان و همتای��ان ایرانی آنها در ایران 
وجود دارد. حتی در بین واحدهای 4 ش��هر بزرگ دیگر و تهران 

تفاوت های بسیاری وجود دارد.
فست فودهای ایران به سه دسته تقسیم می شوند: 

1.واحدهای ممتاز و مش��هور سطح ش��هر  / کشور2- واحدهای 
با کیفیت متوس��ط و دارای شهرت محلی 3-واحدهای باکیفیت 

پایین و غذای ناسالم
کمت��ر از 5 درصد برند های فس��ت ف��ود ایران در دس��ته اول 

ایرانی ها عاشق 
غذای آماده 

هستند؛ نه به این 
دلیل که نوعی 
غذاست؛ بلکه 

به عنوان فعالیتی 
سرگرم کننده و 
وسیله ای برای 

معاشرت و تعامل 
اجتماعی
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قرار دارند. تقریباً 30 تا 40 درصد از فس��ت فود ها در دس��ته دوم قرار 
می گیرن��د و تقریباً 55 - 65 درصد را گروه س��وم تش��کیل می دهند. 
نزدیک به 20000 فس��ت فود در شهر تهران وجود دارد که تقریباً 10 
درصد آنها ثبت  نشده اند. علاوه بر این، 50 درصد از رستوران ها و فست 

فودهای زنجیره ای در 4 مرکز پایتخت قرار دارند.
ش��رکت توس��عه ارتباطات اقتصادی 5 رمز کلیدی موفقیت برای باز 
کردن یک فس��ت فود در ایران را تش��ریح کرده اس��ت. به نظر می رسد 
که فس��ت  فودهای ایرانی از نقطه نظر همه این 5 معیار فاصله زیادی با 

استانداردهای جهانی دارند.
گوناگونی

تنوع گزینه های فس��ت فود در ایران بسیار محدود است. ارائه فرمت ها 
نوی��ن، ضرورتی اجتنا ب ناپذیر اس��ت؛ چرا که مش��تریان درحال حاضر 

گزینه های محدودی دارند.
کیفیت

کیفی��ت محصول نیز فاکتور مهمی اس��ت. کیفی��ت نمای خارجی و 
بیرونی فروش��گاه نیز حائزاهمیت اس��ت. در این زمینه پیش��رفت هایی 

حاصل شده است اما همچنان جای پیشرفت وجود دارد.
زنجیره تولید

مدیری��ت زنجیره تولید در مقایس��ه با اس��تانداردهای جهانی پایین  
است. برای مثال حفظ کیفیت یکسان در شعبه های مختلف، موضوعی 

چالش برانگیز است.
منابع انسانی

کارکنان صنعت فس��ت فود ای��ران در زمینه های مختلف؛ به ش��دت 
نیازمند آموزش هستند.

مکان
موقعیت یکی از مهم ترین عوامل موفقیت است. کلید اصلی کار؛ هدف 
قرار دادن مراکز جمعیتی اصلی است. صنعت فست فود به منظور ایجاد 
زنجیره ه��ای بین المللی در نظر گرفتن توس��عه در ب��ازار ایران، فرصت 

قابل توجهی را ارائه می دهد.
فرصت های بازار

• بازار داخلی )حدود 37 میلیون ایرانی بین 10 تا 35 س��ال س��ن 
دارند(

• کیفیت تازه و خوب منابع فرآوری شده در داخل )کشور چهارفصل(
• کاهش شدت تحریم ها

• انس فرهنگی ایرانیان با غذای آماده 
• عدم حضور زنجیره فست فود های بزرگ بین المللی در ایران

• مواد غذایی ارزان 
• کارگر ارزان

• تش��دید فرایند مدرنیزاس��یون و گرایش به س��وی فرهنگ مدرن 
)تقاضای بیشتر برای غذاهای حاضری(

نرخ بالای شهرنشینی 
چالش های بازار

• مدیریت زنجیره تولید ضعیف
• نیروی کم مهارت

• عدم داشتن تجربه در بازار بین المللی
• شکاف تقاضا بین تهران و سایر شهرها

ش��رکت توس��عه ارتباطات اقتصادی بر این باور است که بسیاری از 
ای��ن چالش ها در 5 تا 8 س��ال آینده برطرف خواهد ش��د، زیرا بازار 
ایران به رقابت بین المللی باز می گردد. ایران یک بازار نوظهور و رو به 
رشد اس��ت و فرصت های هیجان انگیزی برای توسعه دارد. ایران آمار 
جمعیتی مطلوبی دارد. درحال حاضر، هیچ کسب و کار غالبی در بازار 
وجود ندارد و بیشتر بنگاه های موجود فاقد کیفیت و کارایی همتایان 
جهانی خود هس��تند. از جمله چالش های شرکت های تازه  وارد فقدان 
یک سیس��تم کارآمد برای مدیریت زنجیره تولید اس��ت. این معضل 
اساس��ی ارائه محصول و خدمات باکیفیت را به چالشی بزرگ تبدیل 

کرده است.
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جمش��ید مغازه ای گفت: »ش��یوع ویروس کرونا و عدم مدیریت داخلی 
دست به دس��ت یکدیگر دادند تا در مجموع حدود 40 درصد از میزان تولید 

و بازار شیرینی و شکلات را از دست بدهیم«.
مهمترین فرصت ها و چالش های پیش روی صنعت ش��یرینی و شکلات 
چیس��ت؟ برای بررس��ی ابعاد مختلف این موضوع با دبیر انجمن شیرینی و 

شکلات به گفتگو نشستیم. 
ارز�تک�نرخی�شود��

جمشید مغازه ای اظهار داشت: »در حال حاضر مهم ترین چالش و معضلی 
که فعالان صنایع غذایی کشور با آن دست و پنجه نرم می کنند. تامین مواد 
اولیه است. نوسان شدید قیمت  و نرخ ارز، عدم حمایت دولت از صنایع و چند 
مورد دیگر از دغدغه های مهم فعالان این حوزه اس��ت. بهترین راهکار برای 
حل بخش بزرگی از این چالش ها تک نرخی کردن ارز اس��ت. دولت باید ارز 
4200 تومانی را به طور کامل حذف کند. همچنین باید وضعیت مواد اولیه 
را مشخص کند. برخی از مواد موردنیاز صنایع غذایی مانند آرد، روغن، شکر، 
شیرخش��ک و غیره که تولید داخل هستند نیز در انحصار دولت قرار دارد و 
ما هر روز ش��اهد تغییر قیمت این محصولات هستیم«.وی افزود: »نوسان 
قیمت در طولانی مدت موجب می ش��ود که نتوانیم به هیچ کدام از تعهدات 

مال��ی و صادراتی خود عم��ل کنیم. تولیدکننده ب��ا بحران های 
متعددی روبرو می شود. تولیدکنندگان در شرایط کنونی در 

ارتباط با مسئله گندم دچار بحران هستند. وزارت صمت 
از یک طرف عنوان می کند که خود تولیدکننده باید 

گندم موردنیازش را تهیه کند و از س��متی دیگر 
مجوز واردات گندم را صادر نمی کند«.

تهیه�شکر�از�بازار�سیاه��
دبیر انجمن شیرینی و شکلات ایران در ادامه به 

مشکل تامین شکر نیز اشاره کرد و گفت: »متاسفانه 

قیمت ش��کر از سال گذش��ته تاکنون حدود 150 درصد افزایش پیدا کرده 
اس��ت. ش��کر، بخش عمده مواد اولیه تولید ش��یرینی و شکلات را تشکیل 
می دهد؛ بنابراین ما برای تامین ش��کر بای��د هزینه هنگفتی انجام دهیم. از 
طرفی دولت، خواسته یا ناخواسته قادر به تامین قسمت بزرگی از نیاز ما به 
ش��کر نیست و از همین رو ما ناچار هس��تیم تا شکر را با قیمت های گزاف از 

بازار آزاد تهیه کنیم«.
مغازه ای در ادامه به مش��کلات مربوط به تامین گندم و آرد اش��اره کرد و 
گفت: »ش��یرینی و شکلات در دسته بندی کالاهای لوکس قرار گرفته اند و 
ب��ه همین دلیل آرد و گندم یارانه ای به تولیدکنندگان این محصولات تعلق 
نمی گیرد. متاس��فانه میزان مجاز خرید در مجوزهایی که برای خرید گندم 
و آرد صادر می ش��ود پاسخگوی نیاز ما نیست و به ناچار، مجبور هستیم که 
بخش اعظمی از آرد موردنیاز را با قیمت های گزاف از بازار سیاه تهیه کنیم«.

وی در بخش دیگری از س��خنان خود به افزایش ش��دید قیمت شیرخشک 
نیز اش��اره کرد و گفت: »قیمت این محصول پرمصرف نیز از 25 هزار تومان 
به بالای 75 هزار تومان رس��یده است. قیمت روغن نیز با جهشی عجیب از 
6 هزار تومان به 16 هزار تومان رس��یده است. این افزایش بی حساب وکتاب 
قیمت ها ضربه شدیدی به تولید صنایع غذایی مخصوصاً شیرینی و شکلات 
وارد کرده و تاثیر مستقیمی بر قیمت تمام شده محصولات دارد. همین امر 
موجب ش��ده تا ما نه تنها در عمل به تعهدات داخلی بلکه در زمینه تعهدات 

تجاری و صادراتی خود نیز با مشکل روبرو شویم«.
بازاری�که�از�دست�رفت��

وی در ادامه افزود: »ش��یوع ویروس کرونا و مواردی که ذکر شد دست به 
دست یکدیگر دادند تا در مجموع حدود 40 درصد از میزان تولید و بازار خود 
را از دس��ت بدهیم. امروزه مردم به دلایل شرایط معیشتی، بیشتر به دنبال 
تهیه کالاهای اساسی و لازم خود مانند گوشت و مرغ هستند تا شکلات. به 
عبارتی می توان گفت ش��کلات و ش��یرینی به اولویت چهارم یا پنجم مردم 
تبدیل شده است. بنابراین بازار تولیدکنندگان این صنف بیش از 40 درصد 
کوچک تر ش��ده اس��ت«.دبیر انجمن شیرینی و ش��کلات ایران در 
بخش پایانی صحبت های خود به صاحبان سرمایه توصیه کرد در 
شرایط کنونی از سرمایه گذاری در صنعت شکلات و شیرینی 
خودداری کنند. مغ��ازه ای در این زمینه گفت: »علی رغم 
از دس��ت رفتن 40 درصدی بازار هدف صنعت شکلات 
و ش��یرینی؛ فعالان این صنعت ب��ا پدیده قاچاق نیز 
روبرو هستند. از طرفی تولید اسمی ما نیز به شدت 
کاهش پیدا کرده و به همین دلیل فروش و توزیع ما 

نیز به شدت با افت روبرو شده است.«.

دبیر�انجمن�شیرینی�و�شکلات�در�گفتگو�با�صمت�تشریح�کرد:

دوران تلخ بازار شیرینی

دولت، خواسته 
یا ناخواسته قادر 
به تامین قسمت 
بزرگی از نیاز ما 
به شکر نیست 
و از همین رو 

ما ناچار هستیم 
تا شکر را با 

قیمت های گزاف 
از بازار آزاد تهیه 

کنیم
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ت غذای ایران
ویژه نامه صد سال صنع

رئی��س هیئت مدیره صنایع غذایی گلها گفت: صنایع غذایی گلها اولین 
کارخانه ای اس��ت که موفق به دریافت گواهی قدمت بیش از صد سال از 

یونسکو شده است و این افتخار بزرگی برای برند گل ها و کشور ماست.
صنایع غذایی گل ها به واس��طه عملکرد درخشان و مدیریت خوب این 
مجموعه توانس��ته اس��ت به یک برند خوش��نام و معتبر در عرصه صنایع 
غذایی کش��ور تبدیل ش��ود. در همین راس��تا با رئیس هیئت مدیره این 

شرکت به گفتگو نشستیم. 
تصمیم�مهم�نسل�اول���

رئیس کارگروه کس��ب وکارهای جاده ابریش��م سازمان ملل – یونسکو، 
ریاس��ت هیئت مدیره تعاون��ی تولیدکنندگان محصولات غذایی کش��ور، 
رئیس هیئت مدیره اتحادیه تعاونی های توزیع و فروش محصولات غذایی، 
رئی��س هیئت مدیره مجتمع صنایع غذای��ی گلها و هلدینگ آل ام کا تی 
)MKT GROUP(، نائ��ب رئیس هیئت مدی��ره انجمن علوم و فناوری 
غ��لات ایران،  عضو هیئت مدیره کانون انجمن های صنایع غذایی کش��ور 
و کارآفرین برتر جهان اس��لام ازجمله س��مت ها و دس��تاوردهای رئیس 
هیئت مدیره صنایع غذایی گلهاس��ت. مهدی کریمی تفرشی ضمن بیان 
این مطلب اظهار داشت:  »مفتخر هستم که به عنوان نسل سوم مجتمع 
صنایع غذایی گلها، از سال 1380 مدیریت این مجموعه را عهده دار باشم. 
مجتمع صنایع غذایی گلها در سال 1318 به صورت سنتی فعالیت خود 
را از پله نوروزخان آغاز نمود. در آن دوره  ادویه جات و س��بزیجات خشک 
در کاغذهای قیفی ش��کل به فروش می رسید. بنیانگذار گلها اولین کسی 
بود که از ملوان های روس��ی، نایلون های ی��ک طرف دوخت، خریداری و 
مواد غذایی را با کمک اتوهای ذغالی در آن بسته بندی کرد. در آن دوره 
نس��ل اول گلها با توجه به مقتضای زمان و شرایط جامعه و نیاز آن دوره 
تصمیم مهمی گرفت. آن تصمیم مهم موجب تاس��یس مجموعه عظیم و 

ماندگار امروزی گردیده است«. 
وی در ادامه افزود: »در س��ال 1345 نس��ل دوم این مجموعه فعالیت 
خود را آغاز و هماهنگ با ش��رایط جامعه، مس��یر حرکت از تولید سنتی 
محصولات به س��وی صنعتی شدن را طی کرد. تلاش های نسل دوم گلها 
به همت و تلاش مرحوم عبدالرضا کریمی تفرش��ی به ثمر نشست و این 
مجموعه شکلی صنعتی به خود گرفت. به موازات حرکت رو به جلو و گام 
نهادن در مسیر تکنولوژی؛ نیاز به افکار و اندیشه های نو احساس شد. این 
درست زمانی بود که نسل سوم گلها در ابتدای دهه 80 با تفکری نوین از 

راه رس��ید تا چرخ صنعت را این بار به مدد دانش و فناوری روز و نیروی 
جوانی به حرکت در آورد«.

تولید�بیش�از��۳۵۰نوع�محصول��
رئیس هیئت مدیره صنایع غذایی گلها خاطرنشان کرد: »با افتخار اعلام 
می کنم امروز که حدود 20 س��ال از کار نس��ل س��وم گلها می گذرد این 
مجتمع غذایی توانسته است بیش از 350 نوع محصول و یک کارآفرینی 
عظیم چند هزار نفره در سراس��ر کشور ایجاد کند. صنایع غذایی گلها با 
یک قرن حضور پرافتخار در صنعت غذای ایران و کس��ب انواع افتخارات، 
جوای��ز و گواهینامه های ملی و بین المللی و دارا بودن متنوع ترین س��بد 
غذای��ی از دیرباز تا امروز میهمان بی بدیل س��فرهای مردم ش��ریف ایران 
بوده اس��ت. افتخار ما این است که کودکان دیروز، مادران و پدران امروز 
و آینده سازان این مملکت و تمامی نسل های میهن عزیزمان با گلها رشد 
کرده اند و طعم آش��نای آن را به خاطر می س��پارند. بی تردید تا روزی که 
این مردم وفادار خاطرات ش��یرین خود را ب��ا عطروطعم محصولات گلها 
رقم می زنند و همراه وفادار گلها هس��تند، صنایع غذایی گلها همچنان بر 

قله های افتخار می درخشد«.
واحد�نمونه�استاندارد�و�برند�محبوب�مصرف�کنندگان��

کریمی تفرش��ی  اف��زود: »صنایع غذایی گلها امروز با داش��تن بیش از 
350 ن��وع محصول دارای بالاترین تنوع محصول در س��بد غذایی خانوار 
می باشد و بیشترین گواهینامه های ملی و بین المللی و جوایز و افتخارات 
را در کشور کسب کرده است. همچنین این مجموعه یک اشتغال آفرینی 
بزرگ چند هزار نفره در س��طح کش��ور ایجاد کرده است. صنایع غذایی 
گلها ازجمله برندهایی اس��ت که دارای بالاترین گواهینامه ها و افتخارات 
ملی و بین المللی است. این مجموعه در چندین سال متوالی، واحد نمونه 
اس��تاندارد بوده اس��ت. همچنین افتخار این را داش��ته که در س��ال های 
متوال��ی عنوان برند محبوب مصرف کنندگان را کس��ب کند که حاکی از 
اعتماد مش��تریان و مصرف کنندگان فهیم گلها بوده است. همچنین این 
شرکت اولین دارنده نشان استاندارد نمک طعام در ایران است. جزء اولین 
برندهایی هستیم که گواهی ثبت بین المللی تائید و نظارت بر غذا و دارو 

را از FDA آمریکا دریافت کردیم«. 
وی در ادامه تصریح کرد: »صنایع غذایی گلها اولین کارخانه ای اس��ت 
که موفق به دریافت گواهی قدمت بیش از صد سال از یونسکو شده است 
و ای��ن افتخار بزرگی برای برند گل ها و کش��ور ماس��ت. این برند یکی از 
قدیمی ترین و نام آش��ناترین برندهایی است که از دیرباز بر سر سفره های 
م��ردم ایران جایگاه ویژه ای داش��ته و در حافظه تاریخ��ی مردم ایران به 

عنوان یک برند نوستالژیک جای گرفته است«.

صنایع غذایی گلها 
نوستالژی صدساله 

مردم ایران
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شرکت کاله از جمله برندهای معتبر و باسابقه در بازار لبنیات کشورمان 
است. در همین راس��تا با مدیرعامل این شرکت به گفت وگو نشستیم و از 

وی درباره مهم ترین مشکلات فعالان این حوزه سوال کردیم. 
غلامعلی س��لیمانی در ابتدای این گفت وگو اعتقاد و ایمان به کش��ور را 
رم��ز موفقیت خود در بازار صنایع غذایی عنوان کرد و گفت: »این موضوع 
مرا وادار کرده است تا روز به روز فعالیت و تولید خود را افزایش دهم و جزء 
تولیدکنندگان برتر کش��ور باشم. بقای کشور در چرخه تولید به وضعیت 
مالی��ات و صادرات بس��تگی دارد. بنابراین تولیدکنن��ده باید حتماً دانش 
تولید قابل صادرات را داش��ته باش��د. وقتی تولیدکننده به این دانش 
دس��ت پیدا کند بسیاری از مش��کلات در حوزه صنایع غذایی 

برطرف خواهد شد«.
سرمنشا�مشکلات�صنعتی�کشور���

س��لیمانی اظهارکرد: »یکی از مش��کلات صنعتگران 
متغی��ر بودن ارزش ارز در اقتصاد تورمی کش��ور و تولید 
کالای اساس��ی ب��ا قیمت مصوب دول��ت )قیمت گذاری 
دستوری( است. این به معنای نابودی صنعت در مملکت و 
از بین بردن صادرات اس��ت که برخلاف دستور رهبر معظم و 
تاکیدات ایشان درباره از بین بردن فقر و رونق تولید است. ارزش 
ارز در زمان قرارداد تس��هیلات باید مش��خص و بر آن اساس صنعتگران 

بدهی ارزی را پرداخت کنند«. 
وی افزود: »امروزه بزرگ ترین مشکل صنعتگران در تمام حوزه ها چند 
نرخی بودن ارز اس��ت. به عبارتی می توان گفت سرمنش��أ تمام مشکلات 
اقتصاد امروز کش��ور به چند نرخی بودن ارز باز می گردد. متاس��فانه تک 
نرخی نبودن ارز عمدتا س��بب ایجاد امتیازات غیرعادلانه ای برای برخی 

واردکنندگان شده است«. 
این تولیدکننده صنایع غذایی در ادامه تاکید کرد: »اختصاص ارز دولتی 
برای واردات هم به ضرر مردم است و هم تولید. ما باید در ازای تولید خود 
مالیات بپردازیم. متاس��فانه پرداخت مالیات در کشور ما هنوز به یک اصل 
تبدیل نش��ده است. کش��وری که مالیات را به عنوان یک اصل نداند بدون 
شک کش��وری عقب افتاده است و در کمال تاس��ف باید اذعان داشت که 

کشور ما در این زمینه جزء کشورهای عقب افتاده به شمار می رود«.

لزوم�حرکت�به���
سمت�تولید�صادرات�محور�و�

پرداخت�مشوق�های�صادراتی�
س��لیمانی همچنین اظهارکرد: »اگر محصول��ی قابلیت صادرات 
نداش��ته باش��د چرا باید به دس��ت مردم کشور برس��د؟ چرا باید مردم 
جن��س بی کیفیت مصرف کنند؟ محصولی که برای صادرات مناس��ب 
نیس��ت بدون ش��ک از کیفیت لازم هم برخوردار نیس��ت و از این جهت 
نباید به دس��ت مردم برس��د. ما در کش��ور خود متخصصان و مهندسان 
صنعتی بس��یار حاذقی داریم که باید از ظرفیت آنها استفاده کنیم. باید 
از ظرفیت دانش��گاه های خوب کشور در راس��تای تولید صادرات محور 
اس��تفاده و حتماً اقدام به صادرات کنیم. تولیدکنندگان کش��ور باید خود 
را ب��ا تولیدکنندگان خارجی قیاس کنند. اگ��ر تولیدکننده داخلی بتواند 
صادرات و ارزآوری داش��ته باش��د اقدام بس��یار مهمی است که باید به آن 
اهمیت داد. آیا برای ارزآوری به کش��ور حتماً باید نفت بفروش��یم؟ خیر. 
ما باید از دانش خود اس��تفاده کنیم و با اس��تفاده از همین دانش صادرات 

کشور را توسعه دهیم«.
باید�وزیر�صادرات�داشته�باشیم��

سلیمانی در ادامه خاطرنشان کرد: »تا زمانی که ما وزیر صادرات نداشته 
باش��یم مش��کل صادراتی در کش��ور ما وجود خواهد داش��ت. کشور ما به 

مشاورین و نخبگان اقتصادی احتیاج دارد«.
وی در ادام��ه برخ��ی مطال��ب مطرح ش��ده در خص��وص درآمد بالای 
صنای��ع غذای��ی را رد کرد و گفت: »متاس��فانه صنایع غذایی کش��ور در 
بدترین وضعیت س��وددهی قرار دارند. اگر امروزه صنایع بزرگ کش��ور را 
از نظر درآمد رتبه بندی کنند بدون ش��ک صنایع غذایی در انتهای لیست 
ق��رار می گیرد. در کمال ناباوری س��ود فروش محص��ولات لبنی کمتر از 
یک درصد اس��ت. وقتی س��ود تولیدکننده لبنیات در کشور حتی به یک 
درصد نمی رس��د چگونه می توان صنعت لبنی قابل صادرات داش��ت؟«. 
وی اف��زود: »ارزش ارز متغیر در اقتصاد تورمی و فروش کالای اساس��ی با 
قیمت مصوب امکان پذیر نیس��ت و باعث نابودی صنعت می ش��ود. ارزش 
ارز در زمان قرارداد باید معتبر و قابل پرداخت باش��د تا در صنعت اجرایی 
گ��ردد. چگونه می توان س��رمایه گذار را مجاب کرد که ب��ا بهره بانکی 24 
درصد به بالا، تورم بالای 40 درصد و س��ود کمتر از یک درصد در صنعت 
لبنی کش��ور سرمایه گذاری کند؟ کدام عقل س��لیمی سرمایه گذاری در 
ای��ن صنعت را تائید می کند؟«غلامعلی س��لیمانی در پایان با بیان اینکه 
ایران ظرفیت بسیار بالایی در صنایع تبدیلی دارد گفت: »تولیدکنندگان 
کش��ور در این زمینه بس��یار خوب عمل کرده اند اما در کمال تاسف دولت 
ما با تصمیم گیری در اتاق های دربس��ته مانع این عمل می شوند. دولت ما 
صنعتگ��ران و تولیدکنندگان را به حال خود رها کند و مالیات و ارز خود را 
بگی��رد. دولت باید قیمت گذاری دس��توری را رها کند و اجازه دهد قیمت 

محصولات لبنی را عرضه و تقاضا مشخص کنند«. 

 اعتقاد و ایمان به کشور 
رمز موفقیت است 

در گفت وگوی صمت با بنیانگذار گروه صنایع غذایی و نوشیدنی سولیکو 
) کاله( مطرح شد: 

امروزه 
بزرگ ترین 

مشکل صنعتگران 
در تمام حوزه ها 
چند نرخی بودن 

ارز است. به 
عبارتی می توان 
گفت سرمنشأ 
تمام مشکلات 
اقتصاد امروز 
کشور به چند 

نرخی بودن ارز 
باز می گردد
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ت غذای ایران
ویژه نامه صد سال صنع

حس��ن مهربانی یگانه گفت: »در س��ال 1400 قطعا ب��ا کمبود جوجه 
گوش��تی مواجه خواهیم شد. پیش بینی می شود که آمار تولید مرغ آماده 

طبخ تا آبان ماه کاهشی باشد«.
بازار�مرغ�در�یک�قدمی�طوفان�قیمتی��

حس��ن مهربانی یگانه، استاد دانش��گاه و رئیس اتحادیه تولیدکنندگان 
جوج��ه یک روزه در آخرین وبینار خود؛ گرانی مرغ، وضعیت کنونی بازار 
و دورنم��ای آن در س��ال جدی��د را تحلیل و پیش بینی کرد. با بررس��ی 
یافته های آماری او می توان به پاسخ بعضی سوالات مهم دست یافت. برای 
مثال مدتی اس��ت که درباره کاهش تولید بحث می ش��ود؛ آیا واقعا یکی 
از دلایل اصلی گرانی مرغ، کاهش ش��دید تولید اس��ت؟ یگانه در بررسی 
آماری خود به این قبیل سوالات مهم پاسخ می  دهد. برای بررسی بیشتر 

موضوع با گسترش نیوز همراه باشید.
کاهش�بی�سابقه�تولید��

حس��ن مهربانی یگانه ضمن یادآوری آمار تولید در سال گذشته اظهار 
داشت: »در سال 1399 جوجه ریزی مرغ مادر در نقطه اوج خود به 995 
هزار )خرداد( و در پائین ترین نقطه به 447 هزار قطعه رسید. در مجموع 
حدود نه میلیون و 600 هزار قطعه بوده است. بررسی نمودار تولید نشان 
می دهد که توازن تولید در سال 99 شدیدا به هم خورده و تبعات جدی 
این مس��ئله را در س��ال 1400 مش��اهده خواهیم کرد. در دهه گذشته، 
جوجه ریزی مرغ مادر به کمترین میزان خود رس��یده است. حجم تولید 
س��ال 99 در مقایسه با سال 99 حدود 20 درصد کاهش یافته است. در 

س��ال 1400 قطعا با کمبود جوجه گوشتی مواجه خواهیم 
شد. از طرف دیگر حجم تولید واقعی در سال 99 

به مراتب کمتر از مقدار گفته ش��ده یعنی 
نه میلیون و 600 هزار قطعه خواهد بود 

چون حدود 10 درصد از این مقدار به 
جوج��ه آرین تعل��ق دارد و این نوع، 

متناظ��ر ب��ا نژادهای دیگ��ر تولید 
نخواهد کرد«.

تلاطم�ش�دید�ب�ازار�در���
۱۴۰۰

یگان��ه در ادامه گفت: 

»این کاهش ش��دید تولید در حالی رخ داده که جمعیت کشور در فاصله 
سال های 90 تا 99 حداقل 10 میلیون نفر افزایش یافته است. این کاهش 
بزرگ به ش��دت روی سرانه مصرف کشور در س��ال 1400 تاثیر خواهد 
گذاشت. با تکیه بر تجارب به جرئت می توان گفت که در 40 سال گذشته 
هرگز چنین واریانس��ی نداش��ته  ایم. در س��ال 1400 با یک تلاطم بسیار 
جدی در زمینه تولید جوجه یک روزه گوشتی مواجه خواهیم شد. پرونده 
تولید جوجه یک روزه در فروردین ماه با تولید 123 میلیون قطعه بس��ته 
شد اما روند تولید جوجه گوشتی حداقل تا مهرماه کاهشی خواهد بود. در 
نتیجه روند تولید مرغ کاهشی است. البته این آمار از نوع محاسباتی است 
و در عمل معلوم نیست که به این اعداد ]حداقلی[ هم دست پیدا کنیم«.

قیمت�مرغ�و�جوجه�متوازن�نیست��
وی درباره وضعیت قیمت جوجه یک روزه گفت: »قیمت در فروردین و 
اردیبهشت سال گذشته حدود 540 تومان بوده است. این به معنای ضرر 
2 هزار میلیاردی برای مزارع مادر بود. چند ماهی است که جوجه، بالاتر 
از قیمت مصوب به فروش می رود. همه از دلیل افزایش قیمت می پرسند. 
این وضعیت نتیجه کاهش تولید و افزایش تولید است. به هرحال افزایش 
قیمت کفاف ضرر مرغداران را نخواهد داد و بسیاری از شرکت ها از هستی 
ساقط ش��ده اند. پیش بینی می شود که آمار تولید مرغ آماده طبخ تا آبان 
ماه کاهش��ی باش��د. این موضوع اضطراب س��نگینی را برای کشور به بار 
خواهد آورد. بس��یاری از اقش��ار استطاعت خرید گوش��ت را ندارند و به 
خرید مرغ رو می آورند؛ مرغی که روند تولید آن کاهشی است. با تدبیری 
که اندیش��یده شد قیمت مرغ کمی افزایش یافت اما قیمت مرغ و جوجه 
گوشتی همچنان منطبق نیست و پرورش دهندگان توان خرید به قیمت 

6 هزار تومان را نخواهند داشت«.
حتی�این�آمار�هم�خوش�بینانه�است��

وی در ادامه گفت: »به نظر من تخمین تعداد گوشتی تولید شده از هر 
مرغ مادر گزافه گویی اس��ت. به عبارت دیگر اعداد ارائه ش��ده تخمین های 
رایانه ای و محاس��باتی هس��تند و به نظر من حتی ای��ن اعداد اغراق آمیز 
هستند و به راستی آزمایی آماری و میدانی نیاز دارند. فاصله قابل توجهی 
بی��ن تعداد جوجه تولیدی ادعایی و پرنده کشتارش��ده وجود دارد. گفته 
می ش��ود که در فروردین 125 میلیون قطعه شده است اما به اعتقاد من 
فاصله بین این عدد و پرنده کشتارشده حداقل سی درصد است. از طرف 
دیگر اختصاص ارز ترجیحی 4200 هزار تومانی برای تولید جوجه باعث 
ش��ده که قاچاق نخم مرغ نطفه دار و جوجه یک روزه بسیار مقرون به 
صرفه باشد. نکته دیگر آنکه تلفات گله های مادر بیش از میزان در 

نظر گرفته شده است«.
وی در تش��ریح بیش��تر احتمالات قریب الوقوع گفت: »حجم 
جوجه تولیدی در اس��تان های ش��مالی تفاوت معن��اداری با 
س��ایر نقاط کش��ور دارد. دو س��وم مرغ تولیدی در فضاهای 
مرتف��ع پرورش پیدا می کند بنابراین نمی توان کمیت و کیفیت 
استان های شمالی و غیرشمالی را برابر دانست. در استان هایی 
مثل خوزس��تان و سیس��تان ب��ه دلیل موانع اقلیم��ی، تولید 

چندان بالایی محقق می شود«.

بازار مرغ در یک قدمی طوفان
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رامینقاسمپور،فعالصنعتنمایشگاه
بح��ران محیط زیس��ت ک��ه امروزه ب��ه یک مس��ئله جدی و 
قابل تامل بدل ش��ده، حاصل دخالت و بهره وری نامعقول انسان 
از طبیعت پیرامون خود اس��ت. امروزه این خطر وجود دارد که 
انس��ان زمین، سکونتگاه و مکان کش��ت پذیر خود را به نابودی 
بکشاند. به طوری که گس��تردگی و اهمیت این موضوع، توجه 
هم��گان را برای نج��ات آن برانگیخته اس��ت. انقلاب صنعتی، 
افزایش پسماندها و افزایش جمعیت شهری به این بحران دامن 
زده و باع��ث افزایش نگرانی ها در مورد پایداری محیط زیس��ت 

شده است.
پس��ماندهای غذایی و اضافات خوراکی یکی دیگر از معضلات 
محیط زیس��ت است که بش��ر با بی توجهی به آن برای فرزندان 
خود در آین��ده ویرانه ای در زمین به جا می گ��ذارد. با فرآوری 
محصولات کش��اورزی و تبدیل آن به مواد غذایی برای انسان، 
مقادیر زیادی از منابع طبیعی صرف شده و پسماندهای صنعتی 
وارد محیط زیس��ت گردیده و بش��ر با بی توجهی و دورریزهای 

خوراکی، ضرری مضاعف به محیط زیست وارد نموده است.
تغذیه سالم و ایمنی غذا از دیرباز تاکنون همواره از سرتیترهای 
مهم و موردتوجه در جهان و دغدغه اصلی برای جوامع بوده که 
بع��د از پاندمی و اختلال در سیس��تم های اقتصادی و تش��دید 
بحران های محیط زیس��ت، اهمیت و توجه به سلامت غذایی در 
همه جوامع جهانی به یکی از مولفه های اصلی بدل شده است. 
اجزای بدن ما اعم از مغز، قلب، دس��تگاه گوارش، کبد و کلیه ها 
و ... برای کارکرد بهتر به مواد غذایی خاصی نیاز دارند. بسیاری 
از بیماری ها از جمله عروقی، قلبی، کبدی ارتباط مستقیمی با 
تغذیه داش��ته و نیز نوع غذا در رفتار و حالات روحی فرد تاثیر 

بسزایی دارد. 
محققین در پی تحقیق از دو گروه ورزش��کار با تغذیه سالم و 
تغذیه ناسالم متوجه ش��دند، گروهی که تغذیه سالمی داشتند 
به لحاظ فیزیکی در تمرینات و هنگام مسابقه و همچنین بروز 
رفتارهای مناس��ب و معقول از خود نسبت به گروه دیگری که 

تغذیه ناسالمی داش��تند پیشی گرفته اند. اصلاح الگوی مصرف 
با آموزش و اطلاع رس��انی و برنامه ریزی دولت در حمایت از آن، 
قدم های موازی برای برون رفت از بحران حاضر می باشد. حجم 
زی��اد ضایعات خوراکی، اتلاف زیاد مناب��ع به دلیل تجهیزات و 
دستگاه ها با فناوری های قدیمی و روش های نادرست در صنعت 
و کش��اورزی و از جهت دیگر عدم توجه به نگهداری مناسب از 
محصولات زراعی و باغی از مصادیق نگران کننده در این زمینه 
است. گذر از بحران غذا و نیل به توسعه منابع طبیعی و انسانی 
با تکیه به کشاورزی، تهیه مواد غذایی اولیه برای تهیه خوراک 
با کمترین هزینه و س��الم ترین روش به عنوان امری در توسعه 

پایدار امکان پذیر است.
در تامی��ن امنیت غذایی جامعه یکی دیگر از مولفه های مهم، 
ذائقه و دانش تغذیه ای خانواده ها در نحوه تخصیص بودجه برای 
تهیه بهترین نوع غذای در دس��ترس و چگونگی تقسیم غذا در 
خانواده اس��ت. امنیت غذایی زمانی تامین می ش��ود که سرانه 
سبد غذایی خانواده به صورت صحیح انتخاب، تهیه و برای افراد 
خان��واده کافی و به صورت صحیح طبخ ش��ود تا عناصر و مواد 
غذایی س��الم و صحیح به س��لول ها و اندام های بدن برسد. علم 
گاسترونومی تلفیق ذائقه و هنر آشپزی بوده که دامنه عملکرد 
آن از مرحله کاش��ت ت��ا تبدیل آن به خوراک می تواند باش��د. 
امروزه گاسترونومیس��ت ها الزاماً آشپزها نیستند؛ از مهندسین 
کشاورزی تا تولیدکنندگان تجهیزات آشپزی )خانگی و صنعتی( 
در صورت داشتن علم و هدفمند حرکت کردن گاسترونومیست 
هس��تند. گاسترونومیست ها به دنبال تامین امنیت غذایی افراد 
جامعه با ذائقه های مختلف با در نظر گرفتن حفظ منابع طبیعی 
برای نس��ل های آینده هستند. در فرآیند پخت غذا دستگاه ها و 
تجهیزات مدرن می تواند به هنگام پخت به مواد مغذی آسیبی 
وارد نکرده و با صرفه جویی در مواد اولیه غذایی، انرژی، زمان و 

همچنین هزینه را کاهش دهند. 
ماهیت دس��تگاه ها و تجهیزات مدرن، استفاده بهینه از منابع 
و افزایش خروجی اس��ت. این اصل در وسایل و تجهیزات پخت 
مدرن آشپزی )خانگی و صنعتی( تعمیم پیدا کرده ضمن حفظ 
م��واد مغذی آنها در اس��تفاده بهینه از ان��رژی )گاز، برق، آب( 
و جلوگی��ری از هدررفت آنها نقش قابل توجه��ی دارد. در یک 
جمع بن��دی کلی، اصلاح الگوی مصرف و آم��وزش بهینه کلیه 
جوام��ع انس��انی با کلیه ابزاره��ا؛ ازجمله رس��انه های جمعی و 
مدارس توس��ط دولت در راس��تای بهره مندی از زندگی سالم و 
همچنی��ن همکاری نزدیک و نظام مند بین تمامی وزارتخانه ها، 
نهادها، تش��کل ها برای تامین امنیت غذایی مردم شرط اساسی 
ب��وده و در کنار آن اس��تفاده از فناوری های مدرن و پیش��رفته 

ضروری به نظر می رسد.

تغذیه سالم لازمه توسعه پایدار

در تامین امنیت 
غذایی جامعه یکی 
دیگر از مولفه های 

مهم، ذائقه و 
دانش تغذیه ای 
خانواده ها در 

نحوه تخصیص 
بودجه برای تهیه 
بهترین نوع غذای 

در دسترس و 
چگونگی تقسیم 
غذا در خانواده 

است
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ت غذای ایران
ویژه نامه صد سال صنع

عفت رئیسی سرحدی گفت: عسل ایران استاندارد نیست. استاندارد از 
نوع تشویقی است. این درحالی است که استاندارد بودن برای کشورهایی 
که قصد خرید عسل ایران را دارند، اهمیت بسیاری دارد. استاندارد کف 

کیفیت است نه حداکثر کیفیت و مرغوبیت.
کسب وکار و صنعت زنبورداری کش��ور در چه شرایطی به سر می برد؟ 
مهم ترین مشکلات و چالش های فراروی زنبورداران کشور چیست؟پاسخ 
این پرسش ها را از رئیس اسبق اتحادیه زنبورداران و رئیس کنونی کانون 
علم، فن و بازار پرورش زنبورعس��ل و نیز مدیرعامل صندوق حمایت از 

صنعت توسعه زنبورداری جویا شدیم که در ادامه می آید. 
عفت رئیس��ی س��رحدی درباره میزان تولید عسل در امسال به صمت 
گفت: در ش��رایط کنونی ک��ه اختلاف زیادی بین پ��ول ایران و ارزهای 
خارجی وجود دارد از دولت انتظار داش��تیم ک��ه زمینه را فراهم کند تا 
محصول زنبورداران کش��ور، امکان حضور در بازارهای جهانی و رقابت با 

محصولات مشابه را داشته باشد«.
استانداردسازی؛�مطالبه��۲۰ساله���

س��رحدی در ادامه به مهم ترین مش��کل زنبورداران پرداخت و گفت: 
»متاس��فانه مانع بزرگی بر س��ر صادرات این محصول وجود دارد. عسل 
ایران استاندارد نیست. استاندارد از نوع تشویقی است. این درحالی است 
که استاندارد بودن برای کشورهایی که قصد خرید عسل ایران را دارند، 
اهمیت بس��یاری دارد. اس��تاندارد کف کیفیت است نه حداکثر کیفیت 
و مرغوبیت. متاس��فانه باوجود تلاش ه��ای فراوان اتحادی��ه زنبورداران 
و نشس��ت هایی که از س��ال ها قبل با مسئولان س��ازمان ملی استاندارد 
داش��تیم، نتوانس��تیم این موض��وع را به س��رانجام برس��انیم. از رئیس 
سازمان اس��تاندارد قول گرفتیم استاندارد اجباری عسل تدوین شود اما 
کار متوقف ش��د. در پژوهشکده اس��تاندارد هم نشست های کارشناسی 
ّ هاست که برگزار نمی شود.  خوبی برگزار ش��د اما این نشست ها هم مدت 
به هرحال نباید به بهانه آنکه در صورت اجباری ش��دن استاندارد عسل، 
عده ای بیکار می شوند و سلامت مردم را به خطر انداخت. وظیفه سازمان 
استاندارد آن است که سلامت محور بودن کالای داخلی یا خارجی را در 
اولویت قرار دهد. اش��تغالزایی دغدغه مهمی اس��ت ام��ا جز وظایف این 
سازمان نیست. یکی از درخواست های مهم ما از وزیران جهاد کشاورزی، 

بازرگانی، بهداشت و درمان همین بوده است«.
صادرات�عسل�ایران�به�بهای�ناچیز��

وی در ادامه گفت: »این موضوع باعث ش��ده که عس��ل صادر شده از 
ایران به کمترین قیمت، راهی بازارهای جهانی ش��ود. به نتیجه رساندن 
موضوع استاندارد عسل کار سختی نیست چون زیرساخت  آن، که عسل 
خوب و مرغوب و نیز آزمایش��گاه های مناسب و دقیق است، وجود دارد. 
اتحادیه هم یک آزمایشگاه بسیار خوب دارد. در این شرایط پرسش من 

این است که چرا موضوع استاندارد به نتیجه نمی رسد؟«
وی با تش��ریح دلایل و توجیه های س��ازمان ملی استاندارد و نهادهای 

دیگر گفت: »یکی از توجیه ها آن اس��ت که زیرس��اخت ها آماده نیست. 
استنباط آنها این است که عده ای عسل دست ساز می سازند. در گذشته 
نبود آزمایش��گاه را بهان��ه می کردند اما این بهانه اکن��ون معنایی ندارد. 
در همه اس��تان های کشور آزمایشگاه های خوب و مجهزی برای بررسی 
کیفیت فیزیکی و ش��یمیایی عس��ل وجود دارد. بهانه دیگر نبود نیروی 
کنترل کننده اس��ت اما واقعیت آن است که کارشناسان در اتحادیه های 

استانی و کشوری می توانند کنترل و نظارت را به خوبی انجام دهند«.
شغلی�طاقت�فرسا�بدون�پوشش�بیمه�ای��

رئیس��ی س��رحدی در ادامه به یکی از موضوع ه��ای مهمی که جامعه 
زنبوردار کش��ور با آن روبه رو اس��ت اش��اره کرد و گفت: »موضوع دیگر 
بیمه تامین اجتماعی زنبورداران اس��ت. زنبورداری ش��غلی پرزحمت و 
طاقت فرساست اما بسیاری از زنبورداران امنیت شغلی ندارند. این حرفه 
را باید جزو مش��اغل س��خت و زیان آور به ش��مار آورد. کار زنبورداران به 
مراتب س��خت تر از کار عش��ایر و روس��تائیان اس��ت. بیمه یک خواست 
حداقلی اس��ت و زنبورداران هم مانند روس��تائیان، باغداران و قشرهای 
دیگر باید از بیمه و دیگر خدمات و حمایت های دولت بهره مند ش��وند. 
بای��د توج��ه کرد که زنبوردار تنها نیس��ت و چند نی��رو در اختیار دارد. 
در دوره ریاس��ت جمه��وری محم��د خاتمی تلاش زیادی ش��د تا چادر 
زنبورداری، کارگاه به شمار اید اما متاسفانه اعضای این »چادر-کارگاه« از 
بیمه محروم هس��تند. این واقعیات را در نشستی که هفته  قبل با آقایان 
جهانگیری، حجتی، ش��ریعتمداری و رحمانی داشتیم، به عنوان نماینده 

زنبورداران مطرح کردم«.
فریادی�که�شنیده�نشد��

وی در ادامه افزود: »غفلت از این واقعیت علمی سبب می شود در کشور 
آنطور که باید و ش��اید به زنبورداری بها داده نش��ود چون تصور می شود 
که کار زنبور عس��ل فقط تولید عس��ل است. در کشورهایی مانند ترکیه 
و حتی کش��ورهای حاش��یه خلیج فارس، کندوها را به مناطق مصنوعی 
ساخته شده منتقل می کنند تا اندک گیاهانی که دارند بهبود یابد. کشور 
ما وضعیت اقلیمی بسیار خوبی دارد اما رونق این حرفه مستلزم آن است 
که زمینه صادرات این محصول فراهم شود. متاسفانه محصول زنبورداران 
ب��ه کمترین بهای ممکن خریداری وبه وس��یله بازارچه های مرزی صادر 
می شود. در این باره بسیار سخن گفته ایم اما آنچه به گوش نرسید فریاد 
م��ا بود. در مباحث نوین، زنبورداری یکی از عوامل توس��عه کش��اورزی 
پایدار به ش��مار می آید اما نمی دانم چرا بعضی از دس��ت اندرکاران چشم 
خود را روی این واقعیت بسته اند. یکی از مهم ترین اقداماتی که می توان 
در جوامع محلی و اقتصادهای خرد انجام داد گسترش زنبورداری است«.

س��رحدی ضمن بی��ان یکی دیگر از فواید پرورش زنبور عس��ل گفت: 
»دام و چرای بی رویه باعث فرس��ایش خاک و پوش��ش گیاهی می شود 
اما زنبور عس��ل و عمل گرده افش��انی آن احیاگر اس��ت و موجب تکثیر 
و احی��ای گونه های کمیاب دارویی می ش��ود. بارها گفته ایم که درصدی 

مطالبه ۲۰ ساله زنبورداران
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از مناب��ع مربوط ب��ه واردات دانه های روغنی 
به توس��عه زنب��ورداری اختصاص داده ش��ود 
و ازس��وی اتحادیه ه��ا و تعاونی ه��ا در اختیار 
زنبورداران قرار گیرد. زنجیره ای کاملی وجود 
دارد و با حمای��ت و نظارت دولت می توان به 
بهترین ش��کل از آن بهره برداری کرد. یکی از 
سازکارهای تشویق صنعت زنبورداری همین 
اس��ت. از حمایت های حداقلی دریغ می شود. 
زنبوردار بعد از 30 س��ال کار از هیچ پوشش 

بیمه ای برخوردار نیست«.
یک�حرفه�و��۳متولی!��

وی در تشریح دیگر مشکلات گفت: »عسل 
دست ساز ممکن است کشنده نباشد اما برای 
کس��ی که دیابت دارد یا برای زن��ان باردار یا 
کودکان خطرناک اس��ت و در درازمدت باعث 

دیابت، کبد چرب، زخم معده و... می ش��ود. چه کسی باید به این 
معضل رسیدگی کند؟ س��ازمان دامپزشکی، غذا و دارو و سازمان 
اس��تاندارد خود را متولی زنب��ورداری و امور آن می دانند. هر کدام 
از آنه��ا بایده��ا و نبایدهای خاص خود را دیکت��ه می کنند اما چه 
نقشی در ارتقای کیفیت عسل دارند؟ آیا توان کنترل کیفیت آن را 
دارند؟ متاسفانه نهادهای نظارتی دولتی هستند و نیروی لازم برای 
نظارت کارآمد را در اختیار ندارند. چرا از سپردن نظارت کیفی به 
اتحادیه ها امتناع می ش��ود؟ اتحادیه نیرو و کارش��ناس لازم را در 
اختیار دارد. اهالی صنف متخلفان و نواحی آلوده را می شناسند«.

واردات�و�ارز�موردنیاز��
وی در پایان به موضوع سیاس��ت های ارزی و تاثیر آن بر دنیای 
پرورش دهن��دگان زنبور عس��ل پرداخت و گف��ت: »در ردیف های 
ارزی، ب��رای تامین نهاده ها و مکمل های مربوط به تولید عس��ل، 
جایی در نظر گرفته نش��ده است. این در حالی است که نرخ فلان 
دارو از 3 به 12هزار تومان رس��یده اس��ت. بعضی داروها هم تولید 
داخل نیس��تند و وارد می ش��وند. در این شرایط باید ارز لازم برای 
واردات دارو درنظر گرفته ش��ود و در اختیار تشکل های زنبورداری 

قرار داده شود چون نرخ این اقلام زیاد است
جولان�عسل�زنبورندیده�در�بازار��

عسل حاصل ترکیب شهد گل با آنزیم های زنبور عسل در کندو 
است. بهزاد بانکی پور، مدیرعامل صندوق حمایت از توسعه صنعت 
زنبورداری کش��ور ضمن بیان این موضوع اظهار داش��ت: »عس��ل 
تعریف و استانداردهای جهانی خاص خود را دارد. استاندارد ایران 
هم بر این اس��تاندارد بین المللی مبتنی اس��ت. هر محصولی که با 
تعریف گفته ش��ده، همخوانی داشته باش��د می تواند عسل نامیده 
ش��ود و در بازار عرضه ش��ود. محصولی که حداقل های استاندارد 
را پ��اس نکند یا اصطلاح��اً »زنبور ندیده« باش��د )در کندو تولید 
نش��ده باشد( را اصلًا نمی توان عسل نامید. این قبیل محصولات را 
می توان ش��یرین کننده و ... نامید اما عسل به معنای استاندارد آن 
نیستند. تش��ویقی بودن استاندارد به آن معناست که هیچ نهادی 

برای نظارت بر عرضه محصول غیراستاندارد وجود ندارد.
هزینه�تولید�عسل�استاندارد�چقدر�است؟��

مدیرعام��ل صندوق حمایت از توس��عه صنعت زنب��ورداری در 
تش��ریح پیامدهای اجباری نبودن اس��تاندارد عسل گفت: »هزینه 

ی��ک  تولی��د 
کیلو عس��ل طبیعی 

در مقطع کنون��ی بالای 35 
هزار تومان اس��ت ام��ا هزینه تولید 

محصول��ی ک��ه با گلوک��ز تجاری و ش��کر تولید 
می ش��ود به کمتر از یک سوم می رس��د. به این ترتیب مصرف کننده 
با مشکل مواجه می شود، اعتبار عسل ایران و ظرفیت صادراتی آن 
آسیب می بیند و بالا بودن هزینه تمام شده تولید باعث می شود که 
زنبوردار واقعی نتواند رقابت کند. اجباری ش��دن استاندارد عسل، 
موضوعی مهم و بس��یار ضروری است. اگر استاندارد عسل اجباری 
شود هم به نفع تولیدکننده خواهد بود و هم مصرف کننده. اجباری 
نبودن استاندارد به نفع سوءاستفاده کنندگان از این بازار است. آنها 
محصول بی کیفیت خود را به اس��م عسل طبیعی می فروشند و به 
سودهای کلان می رسند. به این ترتیب محصولی که هزینه تولید 
آن بیشتر از 10 هزار تومان نیست شاید به قیمت 100 هزار تومان 

فروخته شود«.
مهم�ترین�ماموریت�های�یک�صندوق��

به��زاد بانکی پ��ور در تش��ریح حمایت هایی که ای��ن صندوق از 
صنعت زنبورداری و جامعه زنبوردار کش��ور به عمل می آورد گفت: 
صندوق حمایت از توس��عه صنعت زنبورداری کش��ور قبل از آنکه 
یک نهاد مالی باش��د یک نهاد توسعه ای است. انتقال فناوری های 
نوین به صنعت زنب��ورداری یکی از وظایف و فعالیت های صندوق 
اس��ت. در این راستا یکس��ری از محصولات و نوآوری ها به کشور 
وارد ش��ده تا زمینه برای تولید داخلی آنها فراهم ش��ود. در بحث 
انتقال دانش فنی مربوط به ژل رویال و تولید آن س��رمایه گذاری 
کردیم. در این زمینه سومین کشور تولیدکننده دنیا هستیم. یکی 
از س��رمایه گذاری های دیگر صندوق، توس��عه بازار است. هدف آن 
اس��ت که تولیدکننده به بازار دسترسی داشته باشد و ارزش افزوده 
محصول نصیب خودش شود. خدمت دیگر صندوق ارائه تسهیلات 
س��رمایه در گردش به اتحادیه ها و تشکل هّاست. تامین نهاده ها و 
توس��عه صنایع جانبی در راس��تای ایجاد بازارهای جدید از جمله 
خدمات دیگری است که توسط این صندوق کشوری ارائه می شود. 
صندوق روی توسعه صادرات هم سرمایه گذاری کرده است؛ در این 

راستا تفاهم نامه چند پروژه هم نهایی شده است.

غفلت از این 
واقعیت علمی 

سبب می شود در 
کشور آنطور که 
باید و شاید به 
زنبورداری بها 

داده نشود چون 
تصور می شود که 
کار زنبور عسل 
فقط تولید عسل 

است
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ت غذای ایران
ویژه نامه صد سال صنع

محسن فرهادی، معاون مرکز سلامت محیط و کار وزارت بهداشت، 
درمان و آموزش پزشکی

پیش از ش��یوع ویروس کرونا در کش��ور؛ پاره ای ایرادات بهداشتی 
پیرامون نحوه فعالیت واحدهای س��یار تهیه غذا وجود داشت اما این 
واحده��ا به فعالیت خود ادامه می دادند و تنها در موارد حاد اقدامات 
قانونی در مورد آنها انجام می شد ولی با شروع همه گیری این ویروس 
در کش��ور و تنظیم پروتکل های بهداشتی وضعیت ادامه فعالیت این 
واحدها متفاوت ش��د. در ش��رایط پاندمی کرونا در مورد کانکس ها و 
کیوس��ک های غذای خیابانی چند موضوع مطرح بوده است که مانع 
از فعالیت آنها می ش��د. اولین موضوع��ی که در آغاز دوره همه گیری 
مطرح ش��د  نحوه عرضه مواد غذایی در این واحدها بود زیرا ظروف 

آنها دست به دست می شد. 
البته این موضوع با رعایت موارد بهداشتی قابل حل بود و همان طور 
ک��ه می بینیم در حال حاضر واحدهای رس��تورانی نیز با رعایت این 
موازین در حال فعالیت هس��تند. نکته دیگری که در مورد واحدهای 
عرضه غذای خیابانی در این ایام اهمیت بس��یاری داش��ت و مانع از 
فعالیت آنها می ش��د، ایج��اد ترافیک و ازدحام ب��دون رعایت فاصله 
اجتماعی توس��ط خریداران بود که خطر س��رایت و ابتلا را به شدت 

لیل افزای��ش می داد و از طرف دیگر بس��یاری از این واحدها به  د
نوع فضا امکان فاصله گذاری مطلوب را نداشتند. 

در حال حاضر بر اساس قانون اگر عرضه کنندگان 
غ��ذای خیابانی بتوانن��د امکان��ات لازم برای 

رعایت پروتکل ها و عرضه غذای بیرون بر را 
فراهم کنند، از نظر ما ممنوعیتی برای 

کار آنه��ا وجود ن��دارد و می توانند 

مانند یک رس��توران به ارائه خدمت و عرضه محصول بپردازند. البته 
همان طور که ذکر شد پیش از همه گیری ویروس کرونا در کشور نیز 
ایراداتی بر نحوه فعالیت این واحدها وجود داش��ت. ابتدا قرار بر این 
بود برای ش��روع به فعالیت این واحدها، متولی امر، اس��تعلام لازم را 
دریافت کند. یعنی شهرداری برای استقرار این واحدها در منطقه ای 
خاص درخواست دهد و دانشگاه علوم پزشکی در این مورد اعلام نظر 

کند که البته این موضوع هیچ گاه محقق نشد. 
در س��وی دیگر وزارت صنعت، معدن و تجارت نیز چنین کاری را 
انجام نداد و اتحادیه ها که با تش��کیل چنین واحدهایی موافق نبودند 
حت��ی در برابر آن مقاومت کردند. در قانون نظام صنفی، فرد صنفی 
تعریف شده و بنا بر متن قانون به کسی گفته می شود که به صورت 
ثابت یا س��یار ب��ه فعالیت بپردازد و بنا به ای��ن تعریف، صاحبان این 

مشاغل فرد صنفی تلقی می شوند. 
ام��ا چون اکثر اتحادیه ه��ا خود به صورت ثاب��ت فعالیت می کنند 
و مش��مول هزینه های متعددی می ش��وند، برای توس��عه واحدهای 
س��یار رغبت چندانی ندارند. اگرچه تاکنون هیچ استعلامی در مورد 
واحدهای س��یار غذاهای خیابانی انجام نش��ده، ولی همکاران ما در 
معاونت بهداش��ت محی��ط و کار تا جای ممکن بر اصول بهداش��تی 
موردنیاز آنها نظارت داشته اند. قاعدتاً شهرداری طبق قانون نمی تواند 
به این واحدها مجوز ارائه دهد و این کار به عهده اصناف است. وظیفه 

شهرداری، جانمایی این واحدها در مشاعات شهری است. 
غ��ذای محلی، غذای س��یار یا غ��ذای خیابانی، پدیده ای نیس��ت 
که محدود به کش��ور ما باش��د و در تمام کش��ورها چنین مش��اغلی 
وجود دارد. بنابراین ممانعت از فعالیت صاحبان این مش��اغل چندان 
مطابقتی با عرف قوانین امروز ندارد؛ و اگر بنا به فعالیت این واحدها 
باش��د، وقتی قانون گذار ش��رایط فعالیت چنین مش��اغلی را در نظر 
گرفته، بهتر این است که این مشاغل نیز به مجموعه اصناف بپیوندند 

و در چارچوب های مدون اقدام به فعالیت کنند
درصورتی ک��ه واحدهای عرضه غذای خیابانی زیر نظر یک اتحادیه 
قرار گیرند و یا حتی خود تشکیل یک اتحادیه دهند، نظارت های ما 
نیز بر آنها به شکل مطلوب تری انجام خواهد شد و به 
همین دلیل ما از این موضوع اس��تقبال 
می کنیم و اگر اتاق اصناف و نهادهای 
ذی ربط در ای��ن زمینه اقدام کنند، 

آماده ساماندهی آنها هستیم.

غذای خیابانی،  کسب وکار بدون اتحادیه
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